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Comunicacion e lglesia de cara al Tercer Milenio

nla perspectiva de un nuevo milenio uno de los elementos “jalonadores”

de la historia es el mundo de la comunicacién social, que se plantea en
términos de desafio parala accion de la Iglesia, pues su influencia decisiva
sobre los modos de pensar y de actuar de las personas y los conglomerados
sociales definen en gran parte el surgimiento y consolidacién de la llamada
cultura audiovisual.

El hombre que nace de esta cultura tiene sus rasgos propios, que no se
pueden desconocer en el momento de plantearse los nuevos métodos y
nuevas expresiones de la Nueva Evangelizacion. Herederos de una cultura
en donde predomina la palabra, descubrimos que el hombre y la mujer
contemporaneos estin seducidos por la imagen y la representacion. El
hombre y la mujer posmodernos son mds icénicos que 16gicos, mds sensitivos
que racionales, més intuitivos que discursivos, més instantdneos que
procesuales, més informatizados que comunicados.

Redemptoris Missio en el n. 37 dice “El Primer Aredpago del tienpo moderno es
el mundo de la comunicacion, que estd unificando la humanidad. .. Los medios de
comunicacién social han alcanzado tanta importancia que para muchos son ¢l
principal instrumento informativo y formativo, de orientacion e inspiracion para
los comportamientos individuales y socinles”. Ahade que se hace necesario no
solo emplear adecuadamente los medios de comunicacién para el anuncio,
sino también conviene integrar el mensaje mismo en esta nueva cultura
creada por la comunicacién moderna.

Responder a estos retos que plantea el Santo Padre implica necesariamente
acercarse con espiritu de inteligencia a la comprensién de esta cultura y
sus componentes, marcada por la aceleracién de los cambios y la radicalidad
en las transformaciones que provocan en las personas y en los pueblos.

Por lo anterior hemos querido dedicar este niimero de la revista Medellin al
tema de Comunicacion e Iglesia, sin pretender por ello agotar la riqueza de
los temas que aqui se exponen.

En un primer articulo el P Carlos Santiago Granados, secretario ejecutivo
del DECOS, senala algunas de las caracteristicas fundamentales de la asi
llamada cultura digital, planteando algunos de los problemas que surgen
de esta nueva cultura, especialmente en el campo de la ética y de Ia pastoral.
En este articulo se ayudara al lector a entender los nuevos conceptos bajo
los cuales se entiende e interpreta la cultura digital, y se planteardn algunas
de las criticas y preocupaciones que surgen de esta misma cultura.

En un segundo articulo la Dra. Maria Irma Pachén plantea la relacion
existente entre comunicacién y cultura, que refleja cémo los medios de
comunicacién masivos han ayudado a la globalizacién de una cultura
algunas veces hegeménica y homogeneizadora. Pero la Dra. Pachén sefiala
cudles deben ser los modos como el comunicador cristiano debe hacer frente
a los retos planteados por la cultura comunicacional.




Editorial

ElDr. Javier Dario Restrepo, periodista colombiano, ofrece en el tercer articulo
unas reflexiones sobre los desafios éticos que plantea al periodista el momento
que vivimos. Presenta la tarea del periodista unida indisolublemente a su
talante ético, y sefiala algunos de los principios éticos que deben animar dicha
tarea. Ser trabajadores de la verdad y constructores del bien comiin exige de
los periodistas compromisos concretos en relacién con la independencia y el
gjercicio de la libertad.

Fundamentar teolégicamente la reflexion sobre la comunicacién desde la
realidad de América Latina es el tema que aborda el Dr. Luis Ignacio Sierra
en el articulo Hacer teologia de ln comunicacién desde América Lating. Para ello el
autor parte del documento de Santo Domingo, que refleja en el tema de la
comunicacién una madurez adquirida después de Medellin y Puebla, para
después contextualizar la realidad de las nuevas sensibilidades y nuevos
escenarios que configuran la realidad actual, articular, a partir de la realidad
antes descrita, la pertinencia y la relevancia tematica de una teologia de la
comunicacion desde América Latina, como discurso legitimo dentro del
panorama teolégico. Finalmente, insinda algunas repercusiones para una
pastoral latinoamericana de la comunicacién.

Monsefior Juan Luis Ysern, Presidente del DECOS-CELAM, presenta una
reflexion sobre como la Pastoral de la comunicacion es en la Iglesia un nuevo
modo de actuar sobre las nuevas realidades que nos descubre el mundo y la
cultura de la comunicacién social. En una primera parte presenta una defensa
de la persona y de la convivencia, como ejes de sentido de la auténtica
comunicacién. Es la mirada al hombre y la mujer pero teniendo en cuenta
que han sido hechos a imagen y semejanza de Dios. La segunda parte hace
referencia a la evangelizacion. El anuncio de la buena noticia con todo lo que
esto supone de coherencia y unién con la pastoral de la Iglesia.

Enladltima parte de este ntimero el Dr. Adalid Contreras, boliviano y secretario
ejecutivo delas Organizaciones Catélicas de Comunicacion (OCIC-AL, UCLAR
UNDA-AL) nos presenta cudl ha sido el origen y desarrollo de estas
organizaciones, asi como las tareas que se proponen realizar en el contexto
comunicacional eclesial de América Latina y el Caribe como asociaciones de
laicos que buscan hacer una presencia evangelizadora en el mundo de la
comunicacién.

De esta manera se ofrece al lector una mirada que aproxima y quiere servir
de estimulo para profundizar sobre el valor y los contenidos de este areGpago
contemporéneo, que es el mundo de la comunicacién social. La exhortacion
post-sinodal Ecclesia in America, al referirse a la misién de la Iglesia hoy dice
que, para “evangelizar con los medios de comunicacién social” es fundamental,
un profundo conocimiento de la cultura actual, en la cual los medios de
comunicacién social tienen una gran influencia” (n. 72). Por su conocimiento
y uso correcto, “se puede llevar a cabo una verdadera inculturacién del
Evangelio” (n. 72). Queremos asi prestar un servicio para animar la reflexién
y la praxis de la Iglesia en América Latina en el mundo de la comunicacién,
con el fin de impulsar una adecuada presencia evangelizadora en esta cultura.
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Se requiiere una nueva mirada ante las "nuevas
realidades” que vienen dadas a través del mundo de
las comunicaciones. Ya que son un desafio a nuestro
modo de comprender y realizar la tarea evan-
gelizadora, se hace necesario profundizar sobre las
nuevas perspectivas éticas y antropolégicas que
Dlantean.

Ser digital o no
ser: he ahi la
cuestion

Carlos Santiago Granados, pbro.
Secretario Ejecutivo del Departamento de Co-
mumnicacion Social del CELAM




Carlos Santiago Grandados R., pbro.

e es digital, o no se es...este parece ser el nuevo modo de

entender aquel famoso ser o 1o ser; esa es la cuestion. Tenemos

puesto sobre el tapete, o mejor, sobre la super autopista de la

informacién este principio que parece regir la entrada del nuevo
milenio: o eres digital, o no eres. Todo ello habla, por tanto, de
inclusiones y exclusiones: o estds en la red, o no estas. O apareces en
los medios o no existes para nadie. O estas afiliado al club de las
nuevas tecnologias, o ya no cuentas para la mentalidad y el status que
supone hacer parte del mercado digital.

No se puede negar que estamos ante una nueva cultura (RM
37) que por sus caracteristicas, supone la revolucion no sélo del
saber, sino también del hacer. La revolucién de este fin de milenio
no estd concentrada en las personas, sino en los instrumentos que
prolongan sus capacidades: En la-aldea global, el nuevo perceptor
no es ya el hombre, sino la maquina. Hoy las transformaciones mas
profundas ocurren no en las ideas o en el pensamiento, sino en las
nuevas tecnologias, especialmente las que nacieron del cerebro
electrénico.

El presente articulo pretende presentar un panorama de estas
nuevas realidades, que desafian nuestros modos de entender y realizar
la accién evangelizadora. Y se trata de mirarlas en perspectiva de
critica hacia afuera y critica hacia adentro, pues no se puede olvidar
que hace falta una mayor mirada ética sobre las consecuencias del
uso de las nuevas tecnologias de comunicacion y una mirada mas
pastoral y teolégica sobre los modos como hoy en dia la gente se
relaciona, piensa, crea cultura.
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Introduccién

Internet, el medio de comunicacién que mis ripido se ha
expandido y reproducido (un afo de Internet equivale a 7 afos de
cualquier otro medio). Sin embargo su aparicion y expansién han
estado acompanadas de prejuicios y cuestionamientos, a los que no
han sido tampoco ajenas la aparicion de otros medios en otras
épocas.

Asi, en 1897 Lord Kelvin, matemdtico v fisico escocés, decia
que la radio no tenia futuro.

Horace Rachman, abogado de Henry Ford, gand mas de diez
millones de délares por ignorar el consejo del presidente del Banco
de Michigan de que invirtiese en el automévil, pues era una moda
pasajera que nunca sustituiria al caballo.

William Orton, presidente de la Western Union, rechazd el
invento de Alexandre Graham Bell, alegando que “ese juguete
electrénico” no tenfa ninguna utilidad para su compaiia.

En 19406, Darryl F. Zanuck, presidente de la 20”. Century Fox,
afirmaba que la televisién no seria capaz de asegurar ningiin mercado
por mds de siete meses, porque las personas se cansarfan muy
pronto de sentarse todas las noches frente a una caja de madera.

En 1977 Kenneth Olsen, presidente y fundador de la Digital
Equipment Corporation, decia que no habia ninguna razdn para
que las personas tuviese computador en casa. También en 1967 el
Dr. Lee de Forst, inventor del tubo Audion y uno de los padres de
la radio, decia que el hombre nunca llegaria a la luna, no importa
que predijera la ciencia.

Internet no ha sido la excepcidn, pues aunque algunos lo ven
como un factor de desarrollo y solucién para muchos de los problemas
actuales, se cuestiona fundamentalmente su uso.

En la historia que se puede escribir acerca del pensamiento y

la praxis de la Iglesia en lo relacionado con los medios de
comunicacion podemos encontrar también actitudes prejuiciosas
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que, en principio, han llevado a que la Iglesia tome distancia de la
aparicién de nuevos medios y tecnologias de comunicacion, y que
en su praxis se vea retrasada en lo que hace a su uso y comprension.

Muchas veces la respuesta de la Iglesia frente a la aparicion de
los medios de comunicacién se debia a una preocupacién en el
orden de la moral, pues estos medios se podian constituir en una
amenaza contra las buenas costumbres y la misma doctrina de la
Iglesia. Por ello los documentos de la Iglesia que se referfan a algtn
medio en particular o a todos los medios, en general, podian pasar
de un optimismo exagerado sobre el uso de los mismos con fines
educativos o evangelizadores, a una censura abierta sobre su uso, y
hasta la prohibicién a los catdlicos para que se sirviesen de ellos
con fines recreativos.

En el tiempo presente se ha hecho énfasis en la necesidad,
desde la Iglesia, de no solamente emplear mejor los medios de
comunicacion, entre los que se incluyen las nuevas tecnologias
comunicacionales, sino también entender sus lenguajes, y comprender,
mis alld de los medios, cémo se define y se construye el que
podriamos llamar el ecosistema comunicacional.

Por ello, a manera de aproximacién, presento en primer lugar
los cambios que afectan mis especificamente los espacios culturales,
y el ejercicio de las comunicaciones hacia el futuro. Y en segundo
lugar, desde estos cambios, presentar las denominaciones aplicables
a este conjunto de cambios, y que pretenden definir la novedad de
este tiempo.

1. ¢De qué cambio estamos hablando?
1.1 Un nuevo sector de la economia mundial

Este nuevo sector es el de la informacién y las comunicaciones.
Sus puntales han sido tres elementos indesligables entre si: la
informatica, las telecomunicaciones y las industrias de la comunicacién
masiva. Las caracteristicas que explican su importancia cultural son
las siguientes:
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1) Sus crecimientos son los mis altos de la economia mundial,
en términos de empleo, productividad y produccion;

2) En términos relativos, los precios de los productos finales
no sélo crecen menos que los del resto de la economia,
sino que disminuyen;

3) Su transparencia tecnolégica crece de manera sostenida,
permitiendo a sus usuarios finales prescindir de
entrenamientos previos y asesorfa permanentes;

4) La miniaturizacién de los equipos s6lo ha sido detenida
por la ergometria humana, y esto mismo serd superado, en
el caso de las computadoras, tan pronto empiece la
produccion industrial de equipos que funcionen con el
comando de la voz, sin teclados.

1.2 La aceleracion historica

Las velocidades de aparicion de nuevos equipos y su difusién
masiva han llevado a que los plazos entre una y otra sean cada vez
menores. Esta velocidad con que se acumula el conocimiento
acumulado de la humanidad es otro dato fuerte.

1.3 Mutltiplicacion de las ofertas culturales y comunicativas

La FM multiplicé la oferta de las radio, debilitando asf la barrera
de ingreso al mercado que era el capital inicial. Algo similar ocurrié
con la televisién en UHF. Con el cable, la transmisién satelital directa,
y sobre todo, con la fibra 6ptica y la tecnologia de las redes digitales
de Servicios Integrados (RDSD), la oferta podria proyectarse mis alla
de todo limite.

1.4 El consumo a domicilio

La actual transformacién implica un desplazamiento de los
llamados bienes simbdlicos situados (que requieren la asistencia al
lugar) a los llamados bienes simbdlicos a domicilio (radio, television,
etc.). De esta manera se dard una notable reduccién de los espacios
y mercados fisicos de la cultura.
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1.5 Elconsumo “ala carta”

De acuerdo con lo anterior, el consumo de bienes simbdlicos
y especificamente de medios masivos, estd pasando lentamente del
men fijo al consumo a la carta, dentro de una fragmentacion de
mercados que podifa llevar a la personalizacion. Asi se podrad aumentar
la interactividad en los medios, superdndose asi la unidireccionalidad
que los caracteriza.

1.6 Disminucion de la friccion

La friccion se refiere a la parte que corresponde a la interme-
diacién (editor, distribuidor, libreria, etc.) en el precio final de los
bienes simbdlicos y culturales (90% en la industria editorial, 85% en
la industria discografica). La friccién puede disminuir si se imponen
las posibilidades técnicas a los intereses econdmicos.

1.7 Versatilidad y disolucion de fronteras entre los medios

Las fronteras entre los medios se hacen cada vez mis flexibles.
Al transmitirse todo en bits y bytes la decisién sobre el medio podria
trasladarse del punto de produccién al de recepcidon. Uno podri
escoger entre recibir el mensaje como radio, television, diario, o la
combinacién que quiera.

1.8 Ahorro de recursos y de espacio doméstico

Es posible que en poco tiempo la biblioteca, videoteca, discoteca,
CD-Rom’s incluidos, no tengan que ocupar tanto espacio domiciliar,
pues muchos bienes culturales que se requieran en un momento
dado estardn disponibles para usar y desechar (o guardar) su soporte
fisico.

1.9 Eventual liquidacion de la concepcion bancaria de la
educacion

En los 60 la propuesta bancaria de la educacion fue replanteada
por la de la educacion liberadora de Freire, de donde nacieron los
intentos por una comunicacion alternativa o alterativa. Finalmente
ahora, la educacién, y particularmente la educacion universitaria.,
serd quizd la que mis pueda cambiar. Si la voluntad de los seres
humanos, el control de los intereses econdmicos v la flexibilidad de
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las instituciones lo permitieran, podria desvanecerse el valor
instrumental de la posesién individual de la informacion, como
consecuencia de su superabundancia. Si as{ ocurriera, ya no inte-
resarian, en absoluto, los datos que uno pueda memorizar, sino la
capacidad de procesar inteligentemente la informacién para fines
especificos.

La anterior caracterizacion de esta época excepcional de cambios

en la comunicacion se puede entonces definir por la complejidad y
convergencia de los factores que la producen:

Como resultado de unos procesos de gran complejicdad
tecnologica en los que convergen miltiples componentes
(informitica, electrénica, materiales, redes de telecomu-
nicaciones, etc.);

Los cambios en comunicacion implican a los sectores de
mayor valor estratégico para el conjunto del desarrollo, la
organizacion y la competitividad de las sociedades mas
desarrolladas;

Los cambios en comunicacion producen la convergencia
de grandes vectores tales como cultura, comunicacion,
telecomunicaciones, educacion, salud;

La producciéon de comunicacion (en sus contenidos) es
cada vez mis dependiente y subsidiaria de la transmision
de la comunicacion.

Nuevos lenguajes para entender el
cambio

Unido a los cambios excepcionales arriba descritos estd la

aparicion de nuevas denominaciones que permiten entender, desde
distintas intenciones denotativas (cultural, econémica, técnica,
ocupacional), la novedad del tiempo que vivimos.

mecdellin 97 / marzo (1999)
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2.1 Nuevas tecnologias

Afios atrds se hablaba con desconcierto y algin maniqueismo
de las nuevas tecnologias. Lo nuevo siempre connota lo novedoso,
siempre pasajero y fragil, ambiguo y precario. Sin embargo el concepto
de lo nuevo no resulta aqui muy exacto, pues, por ejemplo, la
television por cable es una vieja tecnologia utilizada en México
desde los comienzos de la television. No sorprende entonces que
para Mc. Luhan las nuevas tecnologias arranquen con la aparicion
de la electricidad y para Bill Gates incluyan Internet pero no la
computadora.

Asi los limites del término son fragiles y variopintos, lo que
nos obliga a tomar distancia del mismo, sin olvidar también que
estas nuevas tecnologias son solo la base material e instrumental de
la comunicacién.

2.1 Globalizacion

En sentido religioso hace dos mil afio se inicia la globalizacién
con el cristianismo, y en sentido politico desde antes, con los primeros
imperios, hasta volverse proyecto politico y econémico de alcance
realmente mundial en el siglo XV. La globalizacién, término empleado
por los economistas de hoy, se entiende como un proceso iniciado
en los anos setenta, que envuelve los mercados, 1a produccion, las
finanzas y las comunicaciones. Lo que la globalizacion actual agrega
a la vieja historia colonial e imperial es, sobre todo, (a) el soporte
técnico de la informatizacidon de la sociedad; (b) un proyecto no
solamente hegemonizador, sino también homogeneizador, focalizado
sobre todo en el consumo, y cuya existencia como proyecto no
implica que en la realidad las culturas resulten mecanicamente
homogeneizadas; (¢) la dimensién econdémica de la transna-
cionalizacién; v (d) el momento politico de erosion de los Estados
Nacionales, que convierten a las relaciones “inter” (nacionales,
civilizatorias o culturales) en relaciones “intra”, y mds toclavia “trans”
(nacionales, civilizatorias, culturales).

El adjetivo global se puede asociar a la apologia Mclubana de

la aldea global, aunque la analogia de Mc Luhan era mds de tipo
cultural, que una visién integral de la economia y de la sociedad.

medellin 97 / marzo (1999)




Ser digital no no ser; he ahf la cusstion

También aparece la imagen de globalidad en el Supermercado Global
(Global Supermarket) que subyace y explica la Global Village.

2.3 Internacionalizacion

Este término, popularizado a partir de los sesenta, se refiere a
la movilidad inaudita del capital financiero e industrial en el mundo,
sobre todo en las corporaciones transnacionales. Pero, tratincose
de un adjetivo que alude a fenémenos que existen desde siempre y
connota la imagen de que las naciones siguen siendo los sujetos de
las relaciones exteriores, el término resulta estéril para designar lo
especifico de estos tiempos cuya caracteristica es del transito de las
relaciones internacionales a las transnacionales y globales, en que
se borran fronteras, se diluyen los Estados-nacién y emergen los
lamados netizens (ciudadanos de la red).

24 Transnacionalizacion

Este término surgi6 para distinguir la fase actual de sus seculares
antecedentes en materia de intermnacionalizacién y concentracion
de capital. As la transnacionalizacion es entendida, ya en los arnios
setenta, con una nueva fase del capitalismo, con dos caracteristicas
centrales: (a) que se internacionaliza por vez primera, ya no sélo la
extraccién de materias primas, las finanzas, el comercio y el consumo,
sino el mismo proceso de produccion, diluyéndose la especializacion
de las naciones dentro de las divisiones internacionales del trabajo,
es decir, desnacionalizindose la escala y el marco nacionales de la
actividad industrial; y (b) Ia pérdida del poder de los estados (tanto
de la periferia como del centro) con relacién a las corporaciones.

2.5 Tercerarevolucion industrial

Se habla de una tercera revolucién industrial, tomando como
analogia las anteriores. Pero la actual tiene mis alcance que las an-
teriores, pues esta vez no se trata solamente de una innovacion
puntual y especifica en el proceso de produccién (generacion de
energia, transporte de piezas), sino de una genuina revolucién cultural
que abarca la totalidad de la vida econémica y no econdmica,
relaciones cotidianas y uso del tiempo libre incluidos.

medellin 97 / marzo (1999)
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2.6 Sociedad post-industrial

Daniel Bell, a fines de los afios 50, fue quien empezd a emplear
el término. Pero se trata de una expresion carente de una definicién
por los negativo (“post”). No es de extraiar por tanto que Bell la
abandonard en beneficio de la “informacion” y la “comunicacion”.,
y que A. Touraine prefiriera la expresién “sociedad programacda”.

En América Latina, que nunca llegé a ser industrial en sentido
estricto, el hablar de sociedad post-industrial adquiere por cierto un
dejo irénico, puesto que realmente transitamos del pre-industrialismo
al post-industrialismo, sin haber pasado por el industrialismo, de la
pre-modernidad a la pos-modernidad, sin haber pasado por la
modernidad, y del analfabetismo lingliistico al alfabetismo tecnoldgico
sin haber pasado por la alfabetizacién masiva y prolongada.

2.7 Autopistas de la informacion

El mismo Gates ha sugerido que el término es inadecuado. La
metifora de la autopista convoca desplazamientos, recorridos y
distancias, cuando lo mis relevante del proceso en curso serd la
eliminacion de las distancias y tiempos de comunicacion. Ademds,
la imagen de la autopista enfatiza la infraestructura, cuando el soffware
siempre predomina sobre el hardware. Y por dltimo, mas que de
autopistas carrozables se trata mas de una mar navegable en el que
todas las rutas son viables y plausibles. Navegamos, no circulamos.

2.8 Sociedad de la informacion

En Europa se prefiere este término, inaugurado hace dos décadas
por una real explosion de neologismos como informatizacion de la
sociedad y telemdtica en Francia, y “compucomunicaciones” en los
Estados Unidos. En “sociedad de la informacion” habita la idea de
que es la sociedad misma (y la cultura) la que vive el proceso, no
meramente las tecnologias ni las vias de transporte y comunicaciones.

Ademis, es una expresion que va al corazén mismo de lo que
estd pasando: la transformacion de un mundo basado en los dtomos,
en otro construido sobre bits y bytes. Los sistemas de transmision e
intercambio de bienes culturales a través de las cosas estaban limitados
por la capacidad de producir y comercializar significantes analégicos,
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lo que resulta superado por los elencos de simbolos de los sistemas
digitales.

2.9 Mundializacién

Este término equivale para la cultura lo que el término de
globalizacién para la sociedad. En éste término “mundo” permite
una serie de imigenes descriptivas del proceso en marcha. Entre
ellas “ciudadania mundial”, “sociedad civil mundial” y “politica interna
mundial”. Ademads, subraya bien el fenémeno de la desterritorializacion
de la cultura.

2.10 Tercera revolucion cultural

La historia de la humanidad se puede concebir en relacién
con sus cambios en las tecnologias de la comunicacién: 500 milenios
de oralidad, 5 milenios de escritura, 5 siglos de imprenta y 15 afios
de comunicacion electrénica (desde el primer PC). Cada una de
estas etapas alterd todo. Tanto, que al tiempo anterior a la escritura
se le lamo prehistoria. Con la escritura aparece 1a historia, las literaturas
y la acumulacion sistemdtica de conocimientos. Con la imprenta
surgen entonces la educacion y la alfabetizacidn masivas, los viajes
masivos, el libro tal como lo conocemos y los derechos de autor. Lo
que hoy vivimos es una verdadera revolucién cultural, sélo
comparable a la de la escritura o la de la imprenta.

2.11 Videoesfera

Este término empleado por Regis Debray distingue tres etapas
historicas: la logosfera, que corresponde a la edad de la escritura; la
gratcsfera, edad de la tipografia; y la videoesfera, o edad del
audiovisual. Su perspectiva es coincidente con la anterior, aunque
ponga mis énfasis en lo audiovisual que en lo telematico para €sta
€pocd.

3. Un nuevo hombre

De la comprension sobre nuestra época y sobre los cambios
profundos y acelerados que ocurren surge entonces la pregunta
sobre el tipo de hombre que perfila esta nueva cultura. Se habla de
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este hombre en términos de hombre audiovisual, ser digital hombre
de la iconosfera contemporinea, hombre de la imagen, etc.

Pero, ;cudles pueden sefialarse como los rasgos mis caracte-
risticos de este hombre? A continuacién, y siguiendo a Sinchez
Guerra en su libro Iimagen y edicacion, seialo algunos de los rasgos
psicolégicos fundamentales del llamado hombre audiovisual.

3.1 Hombre sensitivo

Un buen ejemplo de esta caracterfstica se encuentra en los
jovenes, que son movidos mas por la afectividad que por la
racionalidad, Es mas lo que sienten que los piensan.

La imagen recorre el camino que llega hasta la sensibilidad
para hacer luego mella en la inteligencia. La preponderancia de
estimulos provocan en el hombre de hoy una hipertrofia de la
sensibilidad. El resultado es el predominio psiquico de la vertiente
afectiva. “Sentido del deber” vs. “sentirse a gusto™ imperio de la
razén vs. Imperio del sentimiento.

El hombre audiovisual vive un primitivismo psiquico consi-
derable. Conoce, reacciona y asimila bajo claves eminentemente
emocionales. El conocimiento es por contacto directo y no por
representacion ideal.

El hombre hoy conoce por la mediacién del instrumento técnico
que obra como filtro deformante de la realidad. El medio, por tener
existencia propia, puede transformar, amplificar y emitir el mensaje.
El medio es el masage.

3.2 Hombre engrandecido

Televisiony cine son algo no “para ver” sino “con lo que ver”.
Es una prolongacién a ampliacién de los sentidos (Mc Luhan), que
nos ponen en contacto con el mundo.

Pero la realidad que llega a través de los medios 720 es la mis-

ma realidad, Y esto tienen como consecuencia, entre otras cosas,
que nuestros sentidos estdn en manos de otras personas que nos

medellin 97 / marzo (1999)




Ser digital no no ser: he ahi la cuestion

van a hacer ver una realidad filtrada, seleccionada, amoldada, matizada
por su propia subjetividad, por sus intereses y criterios.

Esta ampliacion extensiva de los sentidos exige progresivamente
una conmocion sensitiva mas alta.

3.3 Hombre radar

Para conocer el mundo vy la tierra el hombre antiguo debia
salir de su casa, de su pais, de su tierra. Fl proceso ahora se rompe
y para conocer el lejano continente solo hace falta meterse en el
sillén v encerrarse en la casa. Tiempo y espacio, como categorias ya
familiares del hombre, se transforman, se rompen, se alteran, se
disuelven.

Es una curiosa situacion de inquieta pasividad en la que somos
engafiosamente activos, yva que no elegimos la parte del mundo o la
realidad que debemos ver.

A través de los medios de comunicacién social participamos
de formas inéditas de conocimiento. Somos hombres planetarios:
como un radar que capta desde una montana las realidades mis
lejanas y secretas, mis invisibles e inauditas. Se han potenciado
nuestras expectativas recientes y tratamos de localizar de manera
creciente nuevos estimulos.

3.4 Hombre planetario

El hombre se ha vuelto contemporaneo de todo lo que ocurre
en el mundo y estd presente, de alguna manera, en toda la tierra.

Se trata de la “aldea global” en la que el vecino se entera “al
instante” de los acontecimientos que ocurren en la vida de sus de-
mads vecinos. Nuestro préjimo (proximo) es cualquier hombre, y el
acontecer mundial se convierte asi en una crénica familiar. Somos
testigos “en el lugar mismo” y “en el instante mismo” en que ocurren
los acontecimientos. La veracidad y el verismo del mensaje es de
otra indole al de la simple narracién escrita o verbal.

Como seres comunitarios estamos insertos ‘en la comunidad
humana, pero con una participacién y una presencia relativas. El
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acontecimiento o personaje estin ahi y no estan. Se es y no se es
participante. Y no solo no se puede comprometer materialmente.
Tampoco lo puede hacer psiquicamente. Ya que no se puede con
una carga tan fuerte de realidad , entonces se generaliza el componente
de ficcion que el medio tiene. “Esto” estd “mds alld” de mis realidades,
estd al lado de muchas otras ficciones. (Entramado ficcion realidad
del hecho televisivo). ‘

La misma cotidianidad de las noticias - problema hace al hombre
acomodaticio a los conflictos. La reiterativa presentacion de las noticias
hace constancia del “otra vez... como la semana, el mes, el dia...
pasados”, pero sin implicaciones.

3.5 Hombre comunicacionalmente pasivo

El ntimero cada vez mayor de estimulos a través de los medios
de comunicacién no ‘“exigen” necesariamente una repuesta del
receptor. La proporcién mensajes recibidos por cada individuo hoy
han pasado de 50/50 a la de 1/500.000. De ahi que el hombre sea
“pasivo”, habituado a recibir mensajes , mis que a elaborarlos.

Se afianzan los habitos receptores y se atrofian los mecanismos
de-eleccion. Su mayor respuesta puede ser en una postura critica y
reactiva de indole personal o bien una respuesta lateral dirigida al
coreceptor.

AGn mids. El hombre de hoy no sabe emitir mensajes con los
mismos medios a través de los cuales los recibe. No sabe expresarse
en imagenes.

La pasividad estd también centrada en otros aspectos. Postural-
mente, el hombre que asiste a cine o TV se le exige menos esfuerzo
que a quien lee un libro.

El hombre actualmente es un consumidor de estimauilos. Pero
no crea respuestas en grado y calidad suficientes.

3.6 Hombre estandar

La universalizacion de los canales de comunicacion han
provocado que los hombres sean bombardeados por los mismos
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estimulos. Los mismos programas de TV, las mismas peliculas, las
mismas propagandas, discos, revistas. .. es una atmoésfera igualadora.

El hombre de hoy estd uniformado psiquicamente al estar en
un entorno uniforme de estimulos. La sociedad disefia (a través de
los medios de comunicacion, entre otras cosas) un arquetipo de
hombre, que uniforma las aspiraciones, orienta vectorialmente los
intereses v sirve de referencia a los comportamientos. Las condiciones
de vida se nivelan de manera que el empleo del tiempo libre, el
tipo de distraccion, el modo de vida, tienden a la uniformidad.

Los individuos son determinados desde fuera, y esta masificacion
es negativa ya que trastorna las tradicionales formas de pluralismo
cultural, pero puede ser positiva en cuanto que destruye el obsticulo
del particularismo de los clanes y de la dispersién geogrifica, que
hace posible la comprension internacional.

3.7 Hombre intelectualmente intuitivo

Comunicarse de una manera u otra comporta una transformacion
en la forma de ser y en la forma de pensar. Nuestro modo de cono-
cer, de comprender y de pensar es diferente al que era propio del
hombre del siglo XIX. Hoy conocemos el mundo a través de
instrumentos técnicos. Nos ponemos en contacto con el mundo a
través de imagenes.

Ver-comprender: organizar lo real equivale a establecer conexio-
nes, lazos de dependencia entre las imdgenes y los ruidos, entre el
primer plano y el movimiento. La inteligencia del hombre actual
opera potenciando unas funciones similares a las de una calculadora:
relacionar, escoger, organizar, traducir, solucionar, analizar con la
maxima rapidez y eficacia. Las funciones intuitivas estin mads
desarrolladas que las razonadoras. Las decisiones se toman no sobre
la base del andlisis racional de los datos, sino después de acumular
informaciones sefiales, impulsos que, conectidndose en conjunto,
producen intuiciones ripidas. Es el pensamiento practico, conectado
con la vida.
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3.8 Hombre extravertido

La llamada audiovisual orienta al hombre hacia el mundo exterior
de donde procede. El hombre audiovisual es un hombre extrade-
terminado. En nuestra sociedad la comunicacién modela las personas,
y el mundo exterior apela no a la interioridad, sino a la bisqueda
de objetivos materializables, desarrollando una jerarquia de valores:

Tenrer mds importante que ser

consumir es mejor que renunciar

triunfar es mejor que luchar

progresares mds decisivo que saber para que sirve el progreso
compardrse es mejor que Ser uio Nsmo

aparentar es mis importante que ser fiel a uno mismo
hablar es mejor que callar

hacer es mejor que pensar

negocio es algo mas positivo que ocio.

El hombre audiovisual, volcado hacia afuera, incapaz de intra-
direccién, responde al llamado de lo exterior, de la imagen que
pocas veces encierra semillas que hagan referencia al ser interior.

3.9 Hombre superficialmente implicado

Entre los factores culturales adquiridos que constituyen la reserva
de donde se extraen los significantes, se encuentran en primer lugar
unos objetos culturales que es necesario reconocer, identificar, para
poder seguir el desarrollo dramitico de un programa televisivo o
cinematogrifico o bien para captar un lema publicitario.

El espectador debe remitirse constantemente 4 la cultura, tanto
en lo popular como en lo intelectual. Debe hacer constantes referencias
a la forma de vida, a los recuerdos comunes, a las cosas que pasan.
Para que se de la comunicacién visual es preciso que emisor y
receptor se nutran de un fondo cultural.

Todo esto hace que el hombre se encuentre implicado en el

acontecer pasado y presente al que constantemente se remite, del
que constantemente tiene referencias. Sentirse concernido.
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3.10 Hombre subjetivo

El hombre consumidor pone en juego una irracionalidad fun-
damental, que responde a una vivencia no reflexiva. Este nivel de
conciencia tiene su forma de percepcién y de reaccién propias.
Estd formada por impresiones subjetivas, por emociones, por
sentimientos, por vivencias.

Los mecanismos de defensa del yo impiden la toma de conciencia
clara de algunas motivaciones personales, y actian buscando la
presentacion. de una imagen aceptable a los demds. Ocultando o
transformando los determinantes reales de nuestras conductas.

La sugestién que provoca la imagen nos hace mds y mds
sugestionables. En la persuasion audiovisual es initil la argumentacion.
Se trata de saber manejar los simbolos, las palabras claves, las imdgenes
fuerza.

3.11 Hombre informaético

El hombre audiovisual es el resultado del matrimonio entre el
hombre tipogrifico (formado por los medios impresos - el de la
l6gica cerebral), y el electrénico (antisecuencial - pensamiento mosaico
-no lee, s6lo mira imdgenes y escucha sonidos). El hombre informitico
estd super saturado de textos, de datos escritos que se reflejan en
pantallas y terminales electrénicas. Es un consumidor de informaciones
que le llegan con rapidez, con precisién matematica.

La informdtica ha abierto el campo para muchas aplicaciones
que facilitan numerosas actividades y procesos, pero que ponen en
peligro la relacién verdaderamente interpersonal y el ejercicio de la
libertad radical, ya que muchos de estos medios estarin “en poder
del poder”.

El hombre nuevo no puede ser encerrado en la escuela, sometido
a una comunicacién exclusivamente verbal.
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4. Nuevos desafios que exigen respuesta

El panorama arriba descrito de esta época de cambios acelerados
no deja de plantear interrogantes no solo sobre los instrumentos y
medios empleados, sino, especialmente, sobre los contenidos
culturales y de sentido que han surgido de la asi llamada cultura
digital.

En el panorama de América Latina no podemos dejar de mirar
con escepticismo el aparente optimismo de quienes creen encontrar
en los adelantos tecnolégicos de la comunicacion la llave que abrira
el progreso y el desarrollo a personas y pueblos.

Es en este contexto de América Latina en donde se descubren
desequilibrios y rupturas, que hacen pensar en una sociedad
desconectada, en donde no se puede desconocer que se dan nuevos
modos de exclusién v de pobreza, hasta el punto de hablar de las
diferencias norte-sur en términos de info-pobreza e info-riqueza.
Hay nuevas formas de dependencia tecnolégica, v ello influye de
todas maneras sobre la configuracidn de nuestras sociedades.

Podemos entonces determinar como algunos de los problemas-
desafio que plantea la realidad. comunicacional que vivimos en
América Latina:

4.1 Una modernizacion perversa

Hay una mayor concentracion de riqueza en los sectores
industrializados vy se excluye a la mayoria de la poblacién de los
beneficios del crecimiento macroeconémico. Se concentra la
produccion y el consumo en sectores cada vez mds restringidos.
Los sectores de extrema pobreza se organizan solamente alrededor
de las necesidades de comida y empleo.

Segtin la OIT uno de cada 12 habitantes de AL y el Caribe estd
desempleado (35 millones en cifras de 1996).

4.2 Un mundo fragmentado

Aunque “globalizar” es “homogeneizar” el sistema global en
todos los ordenes responde al modelo de piel de leopardo: un
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mundo en donde las zonas de paz y de prosperidad colindan con
vastas franjas de miseria y de violencia. Un mundo fragmentado
sobre la base de inestabilidades y violencias.

Los mismos estados, cuando desmontan los subsidios de los
servicios sociales esenciales, dando paso a grandes procesos de
privatizacién (en salud, educacién, servicios publicos, vivienda),
fragmentan la sociedad entre quienes pueden pagar y quienes no

4.3 Una sociedad insolidaria

Las llamadas economias-mundo o economias globales y sus
consecuentes cultura-mundo, no se caracterizan por favorecer los
lazos humanitarios o globalizar los procesos de solidaridad. La misma
franja de sectores opulentos en los paises estd marcada cada vez
mds por el individualismo consumista, en el que predomina el tener
sobre el ser.

Todo esto mantiene las situaciones de corrupcién generalizada.
A los graves problemas sociales de degradacion del nivel de vida a
la respuesta es una marcada insolidaridad.

4.4 Una Ambigiia Unién Cultura-Informacién-Comunicacion

La asi llamada “modernidad” en América Latina se asocia mis
a la introduccién y desarrollo de los medios de comunicacion y la
formacion de los ilamados “mercados culturales”, que a doctrinas
filoséficas o ideologias politicas. La comunicacién se ha convertido
en el lugar estratégico de los procesos de los cambios y transfor-
maciones culturales, y nos ha hecho entrar en la llamada “sociedad
de la informacion”.

Pero esta sociedad informada, interconectada, democritica y
participativa, sigue siendo fragmentada, desigual en los consumos y
en el acceso a las tecnologias. La privatizacion creciente en el acceso
a la informacién y un modelo de informacion publica reducida al
entretenimiento reflejan la paradoja de que aunque existen mads
medios y fuentes de informacion, ésta llega sesgada y no produce
necesariamente la comunicacion.
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4.5 Larelativizacion de percepciones y valores

Los medios masivos marcan cada vez mds la agenda politica y
establecen prioridades en la vida piblica de los paises (AN4). Los
medios estan marcados por una nocién efimera del tiempo (instan-
taneidad, descontextualizacion y objetos desechables), un sentido
consumista y un lenguaje fuertemente visual (fragmentado, estridente
e ilusorio).

La television es el paradigma de la relativizacién, cuando es
considerada como generadora de agendas sociales y representaciones
de la realidad. Ella hace de la realidad un especticulo y todo hecho
se convierte en algo frivolo es instrascendente. El andlisis no tmporta.
Sélo importa el hecho “en vivo y en directo”. Lo que importa es ver,
no comprender.

La misma actualidad cambia de sentido. Actualmente existe
solamente lo que sale en television, de manera que la importancia
de los hechos se vuelve directamente proporcional a la riqueza de
sus imigenes.

4.6 Una ampliacion de la brecha tecnolégica

En esta supuesta sociedad democratizada y participativa se da
la paradoja de la expansién tecnoldgica: una segmentacién desigual
de los consumos y politicas restrictivas en el acceso a as tecnologias.

Deslumbrado por las posibilidades de la telemadtica y las superau-
topistas de la informacién podriamos creer que son optimistas algunas
de las cifras: de 73% de computadoras producidos, el 96% son
personales. Internet tienen ya mas de cinco millones de nodos. 40
millones de usuarios y 168 paises conectados (1997).

Pero el 80% de los humanos no tienen acceso a una lineas
telefonica y el 70% de los nodos estin en USA. Ademds, toda la
infraestructura electrénica debe ser importada por los paises del
sur, lo que le hace mis costosa que en los paises productores.
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5. Actitudes eclesiales frente a la nueva
cultura audiovisual

Esta visién de nuestra realidad plantea interrogantes en el orden
de lo ético y de lo pastoral. Ain mis, hay que profundizar sobre las
nuevas perspectivas éticas y antropolégicas que esta época de cambios
acelerados y profundos nos plantea. Y en el orden de una respuesta
eclesial, se me ocurre que, en principio, habria que propiciar algunas
actitudes fundamentales, para hacer frente a los retos de la cultura
digital:

5.1 Reconocer como don de Dios y de la inteligencia humana
el conjunto de los medios vy las nuevas tecnologias
comunicacionales, puesto que se inscriben en el progreso
del desarrollo de la creacion, y desde una sana teologia de
las realidad terrenas.

5.2 Reconocer también como cuestién prioritaria la incidencia
cada vez mds extensiva e intensiva de los medios de
comunicacién social en la vida de los creyentes, pues a
veces tendemos en la Iglesia a rechazar de plano esta influen-
cia, cayendo en espiritualismos inttiles o en condenaciones
innecesarias.

5.3 Desde las dos actitudes anteriores, se hace necesario elaborar
como pilares de apoyo consistentes, una teologia y una
ética de la comunicacion, para ayudar en la respuesta también
desde una pastoral especifica a los interrogantes y desafios
de las nuevas realidades.

5.4Los medios de comunicacién son excelentes instrumentos
para toda la accién evangelizadora, y la comprension que
se pueda tener de la cultura del hombre de la iconosfera
contemporinea nos permitird realizar nuestra accién pastoral
en los lenguajes y modos propios de comprension del
hombre audiovisual.

5.5Hay que mantener una actitud permanente de didlogo con

el mundo y la cultura comunicacionales, que nos permita
encontrar en distintos niveles caminos de colaboracién y
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de ayuda en diversos campos como el social; el econémico
o el politico. No solo hay que evangelizar con los medios,
sino que hay que evangelizar la cultura de la comunicacion.

Finalmente, mds que actitud se espera de parte de la Iglesia
una pastoral organizada de la comunicacidn, como respuesta
especifica y concreta a problemas concretos que arroja un estudio y
conocimiento de la realidad. En esta accion el objetivo fundamental
serd propiciar el que la comunicacién no sea el término de la accion
eclesial, sino que a través de ella se llegue a la comunién. Ante la
fragmentacién la respuesta tiene que ser desde la busqueda de la
comunion. Ante los desequilibrios y las exclusiones se debe responder
desde la pastoral de la comunion. Ante las diferencias profundizadas
por las barreras tecnoldgicas hay que creer en el valor de la
comunicacion interpersonal y grupal, y en la necesidad de invertir
recursos en el conocimiento y utilizacion de las mismas tecnologias,
en donde prime el valor del individuo.
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‘ Cuando los visité para anunciarles el testimonio de Dios, no llegué

con el prestigio de la elocuencia o de la sabiduria. Al contrario,

no quise saber nada, fuera de Jesucristo, y Jesucristo Crucificado”
(1Co 2, 1-3).

1. ¢Una nueva cultura para un nuevo
milenio?

Es frecuente escuchar en nuestros dias las expresiones: ‘ tercer
milenio adveniente’, ‘siglo adveniente’, ‘cultura adveniente’... Pero
scudl es el sentido de estas formas? ;A qué nos referimos, realmente,
cuando hablamos, por ejemplo, de ‘cultura adveniente”

El uso del término ‘adveniente’ proviene fundamentalmente
del Documento de Puebla (1.979) y se refiere, segtin Pedro Morandé,
en su articulo El Trabajo en la Cultura Adveniente!, “a la bisqueda
y descubrimiento del rostro humano en la historia, de fa cultura de
los pueblos para que, comprendiendo la valoracién que los sujetos
hacen de su presencia, sea posible anunciaries la buena noticia de
la vida nueva en Cristo”.

De hecho, la ‘cultura’ podria ser considerada como “el modo
de enfrentarse a la vida y a la historia que tiene un pueblo determinado.
Implica una concepcién de la vida, un proyecto histérico y un sistema
de instituciones mediante las cuales el proyecto se hace operativo y

»3

viable™ .

Es muy significativo el concepto de cultura que presenta el
Documento de Puebla, mis ain, por su estrecha relacién con el
concepto de ‘comunicacién’:

" CELAM-SEPAC, sAdveniente Cultura?, Bogotd, 1987, pigs 143-166.
> A. Gonzatez Dorapo, La cultura del mercantilismo desde la problemdtica
de las ciudades de América Latina, Buenos Aires, 1986.
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“Con la palabra ‘cultura’ se indica el modo particular como, en
un pueblo, los hombres cultivan su relacion con la naturaleza, entre
si mismos y con Dios (GS 53b), de modo que puedan llegar a un
nivel verdadero y plenamente humano (GS 53a). Es el estilo de vida
comin (GS 53¢) que caracteriza a los diversos pueblos; por ello se
habla de “pluralidad de culturas” (GS 53¢). La cultura, asi entendida,
abarca la totalidad de Ia vida de un pueblo: el conjunto de valores
que lo animan y de desvalores que lo debilitan, y que al ser
patticipados en comtn por sus miembros, los retine con base en
una misma “conciencia colectiva” (EN 18). La cultura comprende,
asi mismo, las formas a través de las cuales aquellos valores o
desvalores se expresan y configuran, es decir, las costumbres, la
lengua, las instituciones y estructuras de convivencia social, cuando
no son impedidas o reprimidas por la intervencion de otras culturas
dominantes” (DP 386s).

Por lo tanto, puede decirse que la comunicacion y la cultura se
correlacionan en forma directamente proporcional: a mayor desarrollo
comunicacional, mayor desarrollo cultural, entendiclo éste no como
mero progreso tecnoldgico-informativo, sino como la realizacion
creciente de la participacion y actuacion del hombre en la sociedad.

Ademis, en un momento dado, el comportamiento humano,
las creencias, las reflexiones, es decir, toda la vida social, puede ser
diferente a como ha sido hasta ese momento por lo menos en
algunos aspectos. Entonces, jmejor ayer y hoy que mafana? La
respuesta puede darse en el contexto de la esperanza, puesta en las
posibilidades y capacidades que tiene el ser humano para descubrir
su verdadero rostro y el sentido de su existencia, en un tiempo y
lugar determinados.

Podria decirse que el futuro ‘ adveniente’ estd en la esperanza
de humanizar al hombre cada vez mas, en el crecimiento de la
conciencia de su dignidad: “Hagamos al ser humano a nuestra imagen,
como semejanza nuestra” (Gn 1,20).

Pero el hombre dotado de libertad por el Padre, puede discernir

favorablemente las oportunidades histéricas que se le ofrecen o
puede también desestimarlas y encerrarse en un circulo de autosu-
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ficiencia que no soélo le impide crecer, sino que frecuentemente
puede arrojarlo en un abismo de indignidacd.

:De qué sirve entonces, tratar de clarificar el concepto de ‘cultura
adveniente’, en cuanto respecta a la comunicacion y a la pastoral?

Fundamentalmente, y en este documento, puede ayudarmos
para no llegar a conclusiones apresuradas acerca de la importancia y
de la funcién de la vertiginosa revoliicion en el campo de la informética
y de la técnica aplicada a los medios de comunicacion social.

Resulta evidente que se estin produciendo transformaciones
bisicas en la organizacién de las redes de informitica y de
comunicacion, tanto local como mundialmente; en sus niveles de
especializacion; en la velocidad con la cual la capacitacion se vuelve
obsoleta; en el grado de tecnificacion del proceso informativo y
comunicativo... Ante tan importantes transformaciones, podria decirse
gue una ‘nueva cultura’ comienza ya a gestarse a partir de una
‘nueva conmunicacion’, lo cual es altamente positivo pero tiene también
facetas negativas, ya que el hombre podifa llegar a ahogarse en un
‘mar de mensajes 'y, al mismo tiempo, morir de hambre y de sed de
verdadera sabiduifa, de conocimientos que satisfagan los anhelos
del espiritu humano.

Senaladas estas premisas, llegan a la mente algunas frases vitales
del prologo del Evangelio seglin San Juan: “En el principio era el
Verho, y el Verbo estaba en Dios, v el Verbo era Dios (...) y el Verbo
se hizo came, y habité entre nosotros (Jn 1,1; 14). Y porque /a esercia
de Dios es la conumnicacion (comunicacion interna de amor entre las
tres Personas de la Santisima Trinidad y comunicacién externa- con
el hombre-, a través de la creacién v de la redencion), el comunicador
es privilegiado por estar llamado a llevar a cabo un trabajo esencial
de la Iglesia: la comunicacion de la Vida, de un conocimiento de la
Buena Nueva y la ensefianza del amor de Jesucristo.

2. El mundo de ias comunicaciones en los
albores de una nueva era

El siglo XX se despide hablando de Internet, de “autopistas de
la informacion”, de correo electrénico, de “navegantes del ciber-
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espacio”, de lenguaje virtual, etc. En pocos términos, de un futuro
ilimitado en el que, si el hombre no modera y gobierna el uso de
los nuevos sistemas, correrd el riesgo de encerrarse, de convivir
consigo mismo y con su pantalla de cristal animado, perdiendo
aquella especifica vocacién a la reciprocidad, a la fraternidad universal,
a la ‘unidad’ para la que fue creado y que estd implicita en el corazon
de todo ser humano.

En el siglo XXI crecerin los procesos de globalizacion,
desregulacion, privatizacion, reduccion del Estacdo y liberacion del
mercado que ya se viven en los Gltimos afios, en todo el mundo.
Estos cambios estardn enmarcados en la gran revolucion tecnoldgica
que abarcard innumerables campos de la cultura y que configurard
un nuevo contexto tecnocultural, en el cual los medios de comunicacion
tradicionales (prensa, cine, radio, television...) tendran que entrar en
la “onda” de una gran revolucion técnica, formal y temitica.

Y precisamente en este contexto, iniciando el tercer milenio, los
comunicadores cristianos tienen la oportunidad de actuar, participando
el “mensaje salvifico” a la humanidad, sobre todo para llevar fortaleza,
consuelo e iniciativas a quienes representan el rostro sufriente de
Cristo. Para dar a4 conocer a Jests, “Camino, Verdad y Vida”, fuente
del Amor que hace nuevos todos los seres y todas las cosas.

Naturalmente, este mensaje debe ser enviado entre miles de
mensajes mas, a través de modernos medios de comunicacion, lo
cual plantea ya algunas dificultades: Las bandas de frecuencia y los
canales de emision estin cada vez mds saturados y colocan al receptor
o perceptor, ante infinitas posibilidades de seleccién; hay tantos
emisores y mensajes, que a las personas les es dificil percatarse de
que la “palabra” que deberfan buscar es aquella que dé sentido y
trascendencia a sus propias vidas. Los canales de comunicacion
estan copaclos de mensajes sobre el placer, la ideologia, los productos
comerciales, la propaganda politica... y todos quedan tan fascinados
por esta profusién de atractivas imdgenes, que no se detienen a
analizar a dénde pueden llevarlos.

Tan saturaclos como las frecuencias de radiodifusion y los canales

de video estin los kioscos de periddicos y de revistas, asi como
Internet. Alguien ha afirmado que estamos viviendo en la €época de
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una nueva Torre de Babel, en la que no sélo existen muchos lenguajes
sino también una multiplicidad de medios de comunicacion.

Dice Mons. John Foley, Presidente del Consejo Pontificio para
las Comunicaciones Sociales, en su discurso “La Iglesia y la
comunicacion en el contexto mundial actual”, leido en el dmbito
del Primer Congreso de Comunicadores Catdlicos (Mar del Plata, 3
a 6 de octubre de 1.996):

“Algunas personas no escuchan el mensaje de Jesucristo
porque no lo buscan; otros no pueden oirlo porque queda
ahogado en la cacofonia de miles de mensajes; otros no
escuchan el mensaje de Cristo porque se alejan delibera-
damente de él. Pero la tragedia es que algunos no acceden
a Cristo porque no se lo presentamos, o no lo hacemos
claramente o con suficiente fuerza, constancia e ima-
ginacion...

El Evangelio de Jesucristo marca la diferencia entre el
cielo y el infierno, entre conocer el objetivo de la vida e
ignorarlo. El modo como presentemos el Evangelio de
Cristo en los medios tiene consecuencias externas para
nosotros y para aquellos que escuchen o vean ese mensaje”.

3. EI comunicador y los desafios a las
puertas del tercer milenio

El mundo de la Comunicacion Social, que interesa a toda la
Iglesia evangelizadora y misionera, compromete de manera especial
a los fieles laicos, directamente insertados en el mundo de las
realidades temporales,

Toda comunicacién social auténtica, presupone una intima e
ininterrumpida comunicacién con Dios, que es la Verdad, y con el
mundo que se debe construir en la verdad del hombre y de las
cosas, en la justicia, la solidaridad y el amor reciproco.

El comunicador cristiano, hombre o mujer, profundamente

insertado en el mundo estd llamado a construir una sociedad mas
justa, mas verdadera, atin a costa de “dar la vida” fisicamente. {como
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lo han hecho muchos comunicadores), en la tarea de buscar la
verdad y exponerla con claridad.

El laico en mencidn serd siempre aquel que corresponde al
Christifideles Laici; es decir, al hombre y a la mujer incorporados
plenamente en Jesucristo por el bautismo e inmersos de lleno en el
mundo, abiertos siempre a las realidades temporales, en busca de
la santidad a la cual los llama el Senor.

De hecho la Introduccién a la Christifideles Laici termina asi:
“A pesar de todo, la humanidad puede esperar, debe esperar. El
Evangelio vivo y personal, Jesucristo mismo, es la ‘noticia’ nueva y
portadora de alegria que la Iglesia testifica y anuncia cada dia a
todos los hombres. En este anuncio y en este testimonio, los fieles
laicos tienen un puesto original e irreemplazable: por medio de
ellos, la Iglesia de Jesuctristo estd presente en los mas variados sectores
del mundo, como signo y fuente de esperanza y amor” (ChL 7).

Por otra parte, es importante concebir la comunicacién -
especialmente en esta época- como una vocacion, ya que solo asi
se hace ‘exigente’, ‘gozosa’ v ‘siempre nueva’; llena de realismo s,
pero impregnada de fortaleza y de esperanza.

En un momento en el cual el mundo, inmerso en una “cultura
de la muerte”, como la ha llamado Juan Pablo II (EV, 28), se desangra
por la tristeza, la angustia, la desesperanza, es necesario, es urgente
descubrir, exponer y ‘sembrar’ en los hombres y mujeres de todo el
planeta, motivos de esperanza y de vida. “En la proximidad del tercer
milenio de la redencion, Dios estd preparando una gran primavera
cristiana, de la que ya se vislumbra su comienzo” (RM, 80).

Desde luego, hay que ser realistas y no ocultar los aconte-
cimientos dolorosos y negativos, pero tampoco comunicar exclusi-
vamente la destruccion y la violencia; hay y habra siempre actitudes
excelentes, alentadoras que merecen ser destacadas con alegria. Si,
porque la esperanza va unida necesariamente a la alegria; esa alegiia
que nace del amor, de la cruz abrazada y amada. Alegria que lleva
siempre a la construccion de un mundo nuevo mas libre, mas justo,
mis acorde con la dignidad de los hijos de Dios.
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Juan XXIII, en los inicios del Concilio Vaticano II, hizo ver los
diversos modos de asomarse al mundo, a la humanidad, y sefiald
como los profetizadores de calamidades, que siempre anuncian lo
peor, estin lejos de atraer y de motivar reacciones y acciones positivas.
Frente a estas personas, el Papa Juan invitd a ser “profetas de
esperanza”; son ellos quienes comprenden de verdad que el mundo
y cuanto en €l sucede es don de Dios y dirigen su mirada hacia un
‘mds alld’ que para el cristiano es fuente de esperanza:

Esto no significa, de hecho, permanecer ciegos ante las dificiles
circunstancias que vive la humanidad, sino aproximarse a ellas con
una actitud nueva, diversa, que abre perspectivas y permite la renovacion
del espiritu, de la mente y de las actitudes, en todo momento y lugar.
Ya Pablo hablando en el Aredpago de Atenas sobre la “Gltima novedad”
de Jesucristo, dijo que el mundo fue hecho por Dios y que “nosotros
somos de la raza de Dios” (cf. Hch 17).

Y un comunicador ‘de la raza de Dios’ tiene capacidad para
escuchar al hombre, asumiendo sus angustias y esperanzas,
iluminando su dolor y dando sentido a su alegria. Entonces la co-
municacion se convierte en un anuncio de Aquel que no vino a
condenar sino a salvar, a ser servido sino a-servir; en un anuncio de
Quien vino para dar la Vida. Porque hoy mds que nunca, dadas las
condiciones socio-politicas, econdmicas, culturales... que rodean a
la humanidad, es preciso presentar la imagen cercana de Jesus -luz
del mundo, Verbo encarnado- que recongcilia a los hombres entre si
y con el Padre. Pero es necesario, ademis, presentar el rostro de
Jests en el pobre, en el que sufre la marginacion, la soledad y el
desprecio; y también en el rico que carece de lo mds valioso: la vida
sobrenatural. Serd este rostro de Jests crucificado, que en el momento
méximo de su Pasién grita: “Dios mio, Dios mio ¢por qué me has
abandonado?”, el que mostrard la faz transparente de una Iglesia
fraterna y creible, en cuyo seno acttian laicos comunicadores que
son evangelizadores y misioneros.

Por otra parte, hoy mis que nunca- como lo ha reafirmado
constantemente Juan' Pablo II-, el hombre busca la verdad con
ansiedad, con ardor inusitado. Pero, ide qué verdad se trata? ;Cual
es la verdad que anora la humanidad entera? Un comunicador social
tendria que hacer referencia esencial a la verdad. “Yo soy la Verdad”
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(Jn 14,5) dijo Jesds. Y también: “Si ustedes permanecen fieles a mi
palabra, serin verdaderamente mis discipulos, conoceran la verdad
y la verdad los hard libres” (Jn 8, 31-32). La verdad exige ser buscada
con pasion, deseada con humildad y comunicada con sinceridad:
la comunicacién de [a verdad se opone a la agresividad, a la
improvisacion del anuncio. Desde luego, hay verdades que se deben
dar con realismo y dolor pero siempre con profundo amor y con el
respeto que emana de la unidad con quien estd en el origen del
anuncio. La verdad no se inventa ni se calla; existe y la humanidad
debe saberla, mas siempre impregnada de amor, de ese amor que
constituye la ley fundamental de la transformacién del mundo.

Ellenguaje del amor obliga al comunicadlor a revisar continuamente
sus criterios v acciones, a la luz del Evangelio que muestra a “Jests
Comunicador” por excelencia: cdmo se acerca a las personas; como
escucha a todos haciéndose “uno”; cémo dialoga con cada uno; como
hace comprensible su mensaje, valiéndose de los recursos personales
ya que, ciertamente, no contaba con medios técnicos.

Pablo VI ha dicho que “El hombre de hoy escucha mas a los
testigos que a los maestros, y si escucha a los maestros es porque
son testigos” (Evangelii Nuntiandi) y ciertamente se trata de comunicar
no una ciencia sino una vida, lo cual exige una capacidad y una
actitud de silencio, de escucha, de acogida, de serenidad, de humildad,
de profundidad interior, todo lo cual permite luego entablar un
didlogo concreto y fructifero que conducird a una auténtica reflexion
y a las consecuentes actitudes, favorables para el crecimiento de
individuos, pueblos y culturas.

En una época como la actual, cuando la globalizacion, si no es
comprendida y correctamente aplicada, amenaza con despersonalizar,
con ‘masificar’ -podria decirse- personas y comunidades, es la
comunicacién la verdadera generadora de la comunién entre los
hombres y los pueblos, entre los hombres y Dios. Y a este respecto,
los medios masivos de comunicacién social utilizados acertada y
oportunamente, acercan y crean una cultura de solidaridad, de
fraternidad, favoreciendo la evangelizacion; no sélo aquella de la
palabra y de los cantos sino también la del dolor y el sufrimiento.
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Lo anterior supone un uso de la técnica de la comunicacion
nacida del espiritu de comunion, caracteristico de la Iglesia, y tiende
a la creacién de una cultura de comunicon. De hecho, cuando la
Iglesia vive profundamente su misterio de comunion y logra expresarse
a través de los ‘medios’ como el Pueblo de Dios unido, hace mas
creible su existencia-y mas realizable su mensaje.

El extinto Eduardo F. Cardenal Pironio, decia durante el Primer
Congreso de Comunicadores Catélicos: “Es una hora providencial
para ellos en la Iglesia y en la sociedad. Concretamente estin llamados
a ser en esta hora, ‘ los protagonistas de la nueva evangelizacion’.
Corresponde a los Pastores abrir nuevos espacios de participacion a
los laicos y animarlos en su irreemplazable misién en el interior de
la comunidad eclesial y en la construcccién de la sociedad humana.
Ellos tienen una particular y providencial misién en los medios de
comunicacion social... Los laicos pueden y deben ejercer su sacerdocio
real y profético a través de los medios de comunicacién...”

Para concluir estas breves consideraciones sobre la comumnicacion
¥ la cultura en el comienzo de un nuevo milenio, cabe recordar algunos
fragmentos del dltimo documento del Concilio Vaticano 1I, la
Constitucion Pastoral sobre la Iglesia en el Mundo Modermo (Gaudium
et Spes, 1.965), especialmente significativo, no sélo con relacion a la
comunicacién humana concebida como “didlogo” permanente (GS
3,21,40,43), sino también como muestra de la evolucion del pensamiento
de la Iglesia en cuanto a los medios de comunicacion social, insertacos
en una nueva cultura:

“Los nuevos medios de comunicacion social, cada vez mas
perfeccionados, contribuyen al conocimiento de las reali-
dades y a una rdpida y universal expansion de ideas y
sentimientos” (GS 6).

“Las condiciones de vida del hombre moderno han cam-
biado tan radicalmente en sus aspectos social y cultural,
que hoy se puede ya hablar de una nueva era de la his-

# E. Prronio, Desafios de los comunicadores de la Iglesia ante el tercer milenio.
Los laicos y el Aredpago moderno de la comunicacién, Mar del Plata,
Argentina, 3 a 6 de octubre de 1.996.
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toria humana. De ahi que estén abiertos nuevos caminos
para perfeccionar este estado de civilizacion y darle una
expansion mayor. Caminos que han sido preparados por
un avance inteligente en las ciencias naturales y humanas
e incluso sociales, por el progreso de la técnica.y por el
incremento de la organizacién de los medios que ponen al
hombre en comunicacién con sus semejantes” (...); la
industrializacion, la urbanizacién y los demds factores que
promueven la vida comunitaria crean nuevas formas de
cultura -cultura de masas-; de las que nacen nuevos modos
de sentir, actuar y descansar; al mismo tiempo, el creciente
intercambio entre las diversas naciones y grupos sociales
descubre a todos y a cada uno con creciente amplitud los
tesoros de las diferentes formas de cultura, y asi poco a
poco se va gestando una forma mas universal de la cultura,
que tanto mas promueve y expresa la unidad del género
humano cuanto mejor sabe respetar las particularidades
de las diversas culturas” (GS 54).

“En esta educacion... no se deben descuidar las ventajas
culturales de la situacion actual, sobre todo las que provienen
de la mayor difusién del libro y de los nuevos instrumentos
de comunicacién cultural v social, que pueden constituir
una gran ayuda a la cultura universal” (GS 61).

“Todo esto exige también que el hombre, conservando el
orden moral y la utilidad comtn, pueda libremente buscar
la verdad y declarar y divulgar su opinién, y cultivar cualquier
forma de arte. Finalmente, que tenga también el derecho a
ser informado de la verdad sobre los acontecimientos
publicos” (GS 59).

Direccion de la Autora:
E-mail: sertal@celam.org 5’7
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CURSOS 1999

INSTITUTO TEOLOGICO-PASTORAL PARA AMERICA
LATINA - ITEPAL

PASTORAL
LA MOVILIDAD HUMANA

mayo 18 - junio 4 de 1999

Objetivo:
Ofrecer una panoramica sobre la Pastoral de la Movilidad
Humana, para su adecuada implementacidn en la Pastoral de
Conjunto

Tematica y Calendario

mayo 18 - 21: Andlisis de la realidad de la Movilidad Humana
mayo 24-28: Doctrina Social de la Iglesia sobre la Movilidad
Humana
mayo 31-junio 4: Metodologia y Planeacién para una Pastoral
de la Movilidad Humana

Costo: US$300,00
Valor que cubre: docencia, material didactico, almuerzo y
transporte.

INFORMES E INSCRIPCIONES

ITEPAL-Instituto Teoldgico-Pastoral para América Latina
Transversal 67 No. 173-71 / A.A. 253 353
Tels: (57-1) 6776521 - 6774054 - 6706416
Faxes: (57-1)6714004 - 6711213 -6121929
e-mail; itepal@celam.org
http://www.celam.org
Santa Fe de Bogota, D.C. - Colombia
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nte los periodistas de América Gabriel Garcia Marquez record6

que en periodismo la técnica y la ética son tan indisolubles

como el zumbido y el moscarddn. En efecto, un buen

periodismo es imposible sin ética. Antes que tener calidad
como periodista se necesita ser bueno como persona.

Considerada por la modernidad como un asunto individual y
religioso, en la postmodernidad la ética se estd descubriendo como
un asunto piblico y del mis profundo pragmatismo.

A fines del ano pasado el Wall Street Jorrnal habia destacado
en una de sus crénicas que “la General Motors se toma-en setio la
ética”. “Sus normas entre las mds estrictas del mundo empresarial
estadoudinense” estin contenidas en un documento de 12 piaginas
que va ha adoptado el 10% de las principales empresas de Estados
Unidos. Casi el 30% de las empresas cuenta con ejecutivos encargados
especificamente de los temas de la ética. La mis estricta es la Wall
Mart en donde los suministradores de productos atienden a sus
clientes en salones rodeados de vidrio en los que sélo se aprecian
carteles que recuerdan que la relacién con los clientes es el nuevo
secreto del éxito empresarial.

Paul Volcker, expresidente de la Federal Reserve de Estados
Unidos agreg6 una razén mds al escribir en el International Herald
Tribune en diciembre de 1989: “el que América se conserve fuerte
y el que conservemos nuestro liderazgo va a depender en parte de
que seamos capaces de restablecer una elevada sensibilidad ética”.

Es una razén menos pragmatica que la alegada desde Furopa
por el tedlogo Hans Kiing en su proyecto de una Etica Mundial, en
el que después de desplegar las aterradoras cifras del gasto militar,
la mortandad por hambre, el crecimiento de la deuda del tercer
mundo y la destruccién de la naturaleza, pregunta: “;No basta con
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estas cifras para convencernos de la necesidad de un talante ético
global para subsistir? “Que es la mds pragmatica de todas las razones.

1. La ética vende

Estaban en esa linea los editores de la revista Pulso de la
Universidad de Florida cuando publicaron su crénica sobre el éxito
empresarial y periodistico del diario Reforma de Monterrey, en el
norte de Méjico, y titularon, provocadores, en la pigina de portada:
La Etica vende, para destacar la reaccion de los lectores ante un
periodico que se habia propuesto incorporar al mismo tiempo la
excelencia técnica y la excelencia ética como sefiales de identificacién
empresarial. El mismo titulo, La Etica vende, lo utilizé Victoria Camps
en su Gltimo libro en el capitulo dedicado al lugar de la ética en los
medios, en donde explica; “apelar a la ética tiene también una
explicacion pragmitica, de eficacia. El pablico no se deja engafar
durante mucho tiempo. Si es preciso competir, mis vale hacerlo
para ofrecer un producto, de verdad, mejor. La fidelidad a unos
principios y el autocontrol para mantenerlos, otorgan credibilidad,
mientras que el sensacionalismo y la marrulleiia tal vez produzcan
unos beneficios econdmicos inmediatos, pero a la larga desacreditan
al medio o lo clasifican como amarillo y poco serio.

En periodismo, como no sucede en las demis profesiones,
estin indisolublemente unidas la técnica y la ética, que se exigen
mutuamente. Anotaba el profesor de la Universidad de Pensilvania
Eugene Goodwin, que “todas las operaciones periodisticas pueden
alcanzar una mejor calificacién si los lideres del negocio de las
noticias exigen pricticas éticas depuradas en primer lugar. Y agregaba:
“los periodistas mas éticos del gremio se descubren detris de las
operaciones periodisticas de calidad, grandes y pequefias”. Ya habia
hecho muchas veces el ejercicio de encontrar los factores que operan
en productos periodisticos de calidad sin descubrir la separacion de
ética y técnica, cuando me encontré hablando sobre el tema con
Gabriel Garcia Marquez, minutos antes de iniciar un primer taller de
ética en su Escuela del Nuevo Periodismo Iberoamericano. Y coin-
cidimos en la relacion estrecha de esos dos factores, que Gabriel
Garcia Marquez definié con un término que un ano después utilizarfa
en su discurso sobre periodismo ante la SIP- Etica y técnica en
periodismo, dijo, son tan indisolubles como el zumbido y el mos-
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cardén. Por eso llega uno a la conclusion de que la elevacion del
nivel de calidad de la produccién periodistica depende de su
componente ético como de lo técnico, razén por la que el provocador
titular resulta cierto: la ética vende. Ella es la gran inspiradora de la
buena calidad periodistica.

2. Una profesiéon para el otro

Reflexionando sobre el intrigante asunto se llega a una primera
explicacion vy es que la importancia del papel que juega la ética en
el periodismo estd determinada por la naturaleza de la ética y la del
periodismo. En una comparacién luminosa, Fernando Savater describia
la naturaleza de la Eica, recordando la figura y la aventura de Robinson
Crusoe, solitario en su isla, Savater anota que cuando el ndufrago se
encontré la huella de un pie desnudo en la arena de la playa, co-
menzaron sus-problemas éticos. Antes no existian para un hombre
que habitaba solo en la isla. Pero la repentina certidumbre de la
presencia de otro en la isla desencadend sobre Robinson la tempestad
interior de sus problemas éticos que, inicialmente, le llegaron en
forma de preguntas: ;qué hacer frente a ese Ouo? ;Rechazarlo?
Jdgnorarlo? jAtacarlo? jEliminarlo? O, por el contrario: jAcercarse a
él? ;Aceptarlo? sHacerlo su socio? Cualquier actitud de rechazo le
implicarfa a Robinson deshumanizarse, porque todo rechazo del
otro deshumaniza al hombre; todas las actitudes de aceptacion y
acercamiento al otro determinan un mayor nivel de humanizacion.
Las normas para lograr esa aceptacion y acercamiento al Otro -que
eso son las normas éticas- enriquecerian la vida de Robinson y lo
harfan mds feliz. La Etica tiene ese objetivo: aportar las normas de
una convivencia enriquecedora que hace felices a los seres humanos
a través de la aceptacién del otro:

No hay profesion tan radicalmente marcada por la presencia y
aceptacion del otro, como el pericdismo. El periodista vive en funcién
de €l; es a la vez el receptor de su trabajo, el tema permanente de
sus informaciones, el objetivo de sus campanias, la fuente de todos
sus datos, ocupa su tiempo y su actividad porque el periodista
quiere saberlo y comunicarlo todo sobre los problemas, logros,
errores, fracasos, dolores, éxitos y sueos del otro. El periodista
puede exaltarlo y hacerlo miembro activo de la sociedad al darle
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presencia y palabra, o puede anularlo en el silencio, herirlo en su
honra y en su fama, engafiarlo y hundirlo en la perplejidad, segiin
el uso que haga o no de esos principios rectores de la relacién con
€l que son las normas éticas. Los anos y la experiencia larga ensefan
que al fin y al cabo lo tnico importante en la vida del periodista
serd lo que haya hecho por ese otro. Lo demas serd lo de menos.

Esta presencia del Otro en nuestro trabajo es una clave ética
que permite hacer una lectura de nuestro quehacer para valorar lo
fundamental y lo accesorio, lo bueno y lo malo de nuestra actividad,
las victorias y las derrotas, lo que vale la pena y lo irrelevante. Por
falta de ese pardmetro la vida periodistica se puede mover tan solo
entre el sin sentido y la insignificancia. Su vigencia, por el contrario,
le da orientacién al ejercicio profesional, lo llena de por qué y para
qué, de retos y de altas metas; es el alma de esa motivacién que
uno admira en tantos y tantos colegas que no parecen conocer ni el
cansancio ni la rutina y que en cadla nueva jornacla parecen renovados
en su entusiasmo. Son los que sin necesidad de muchas formulaciones
han descubierto en el alma de su profesién la esencia ética del
periodismo que es la blisqueda de la verdad para el servicio de los
otros, con independencia y responsabilidad social.

Un meritorio y veterano colega a quien hace aflos entrevisté
sobre cosas del oficio, cuando le pregunté qué le quedaba después
de una vida dedicada al periodismo, me respondié con un sombrio
pesimismo: nada. Y explico: mire a los ingenieros, al cabo de los
anos pueden mostrar puertos, carreteras, edificios, urbanizaciones;
los médicos; vidas que salvaron o que preservan; los abogados:
causas ganadas, gente en libertad. Y el periodista, qué? De pronto
una montana de papel. No es esa la respuesta que darfan esas
figuras ejemplares del periodismo que todos miramos como maestros
para admirar y aprender.

3. Trabajadores de la Verdad

Alguna sensibilidad o conocimiento de los valores muestra
otra realidad, la de un profesional que enriquece diariamente la
conciencia ciudadana con un valor ético fundamental: la verdad.
Todo el ejercicio periodistico es un culto a la verdad. Sus mayores
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logros v victorias tienen que ver con el hallazgo y comunicacién de la
verdad, y sus mayores fracasos tienen relacién con sus limitaciones
no vencidas para encontrar la verdad. La verdad es el producto que
el periodista le ofrece a la sociedad; es el objetivo de todas las tareas.
Destaca, alabindola, la verdad de gobernantes, organizaciones y
personas y sefala, connotdndolas como un mal y una debilidad social,
las mentiras. No lo hace con un empeno moralista, pero si para
manifestar un hecho social -de fundamento ético- que relaciona con
la buena o mala marcha de la sociedad. Mas que la hazafa de
investigacion periodistica que significd Watergate, lo que alli se puso
en evidencia fue la buena salud de una democracia y de un periodismo
para los que resulté intolerable la mentira de un presidente. Es un
hecho paradigmatico del papel de la prensa en una sociedad: su
defensa de la verdad a la que considera como base de la convivencia
social. El periodista considera que sin verdad no puede haber sociedad,
asi como para €l es claro que sin verdad su profesion no tiene sentido.
Es el valor para el que vive y que le da una explicacién a su vida.

4. Constructores del Bien Comun

No siempre es ficil verlo, pero algo de reflexion sobre este
oficio lleno de apresuramientos, permite descubrir que esta tarea
diaria de hablar sobre los problemas que conciernen a todos,
forzosamente crea un sentido de vida en comin que es la
infraestructura de ese valor ético que es la defensa del bien comtn.
Aln si no se lo propone, el periodista resulta ser el vocero del
interés comun; pero si se lo propone, halla que el periodismo de la
mis alta calidad ética y técnica es el que sirve a ese bien comin.
Esto a pesar de lo que significan unos medios comercializados,
unos partidos politicos sin sentido de bien conin, una corrupcion
oficial inspirada en el provecho personal, una moral del
enriquecimiento facil y ripido, es decir, un medio ambiente
individualista que parece dejar a los servidores del bien comun
como una especie en via de extincion..Y a esa especie. siente el
periodista que debe pertenecer por imperativo de su ejercicio
profesional. Cada vez es mds claro en las salas de redaccion que la
informacién inspirada en los intereses personales de los duenos del
medio en favor de un partido o candidato politico, son indecencias
que le quitan todo aliento y entusiasmo a la tarea periodistica y que
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se cumplen -cuando se cumplen- en abierta pugna con la conciencia
profesional que ensefia a imponer el interés puablico por encima de
cualquier otro motivo. El panorama que las noticias muestran, en
consecuencia, es el de los asuntos que conciemen a todos. Esto,
que es lo comiin en los medios, inspira otras actitudes de convocatoria,
de pedagogia, de estimulo al trabajo comtin. Frente a una creciente
cultura individualista, el medio de comunicacién aparece en la
contravia con su preocupdacion por el interés comin y como
recordatorio permanente de que los hombres no son islas. A eso
equivale el interminable relato periodistico de las historias de los
otros hombres, de sus esperanzas y suefios o de sus fracasos y
errores comunes.

5. Compromisos

Estos dos valores éticos -la verdad y el servicio del bien comuin-
le imponen al periodista unos compromisos como condiciones
indispensables para el ejercicio normal de su profesion.

5.1. Es el caso de la dependencia, un valor ético con el que el
periodista resulta radicalmente comprometido por su
dedicacién a la verdad. Se es independiente para llegar a la
verdad. No es la independencia por si misma, como tampoco
la libertad de prensa es vilida por si misma sino como
instrumento al servicio de la verdad. Si el periodismo es
una profesion exclusiva de hombres libres, es porque la
verdad sélo se le da a quienes la buscan con libertad.
Cualquier condicionamiento, externo o interno, se convierte
en un obsticulo para el hallazgo y comunicacion de la
verdad. la historia heroica del periodismo estd llena de
hombres que pagaron por su libertad el alto precio de su
vida; lo que esa historia no cuenta es la lucha diaria de los
periodistas contra las presiones que les quieren clausurar
sus espacios de libertad. Esa libertad se construye todos los
dias, porque todos los dias se la requiere al servicio de la
verdad; esa libertad se tiene que ganar todos los dias, porque
diariamente la ponen en peligro las presiones y halagos de
quienes quieren tener a su servicio periodistas déciles y
con precio. Esa libertad de cada periodista es més importante
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v definitiva para la democracia que la misma libertad de
prensa. Esta es una lucha y una conquista legal en la que
intervienen gobiernos e instituciones, pero que resulta vacia
y estéril si no encuentra para su aplicacién unos hombres
libres.

5.2.Y asi como la consagracion a la verdad impone esa conquista
y ejercicio de la libertad, la orientacion del periodista al
bien comin exige de él un sentido de responsabilidad social.
Este es el otro compromiso ético del periodista que, en
cuanto profesional, actiia frente a la sociedad. Tiene en sus
manos un instrumento poderoso, el del medio de co-
municacion, que le da influencia sobre la vida de la sociedad,
y debe responder por el uso o abuso que haga de ese
poder, es un poder social que asume sin haber sido elegido
para eso por la sociedad expuesta a su influencia; razén
que hace atin mas imperativa esa respuesta sobre el uso de
su poder; es un poder que puede darle orientacion a la so-
ciedad en un sentido acertado o equivocado, hacia la paz o
hacia la guerra, hacia el individualismo o hacia la socia-
lizacién, hacia los valores o hacia los no valores; no hay
maestro tan penetrante y eficaz en la comunicacién de valores
o antivalores, como el medio de comunicacion. El sentido
de responsabilidad mantiene la conciencia abierta al poder
del medio que se utiliza y a la naturaleza del impacto que
se logra, pero, ademds, es consciente del papel que juega
en la vida de la sociedad y de los deberes contraidos con
esa sociedad desde el momento en que el periodista ha
asumido el manejo de ese bien social que es la informacion.

6. Un saber practico

A la luz de estos valores es posible aproximarse a los hechos
que plantea la prictica diaria de la profesion. Es alli donde se muestra
en la practica la vigencia de estos principios y donde se demuestra
la definicién de Adela Cortina sobre la ética como un saber prictico.

Es el caso de los medios prioritariamente convertidos en
herramientas politicas o de negocios. Una situacién es la del medio
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que adopta unos mecanismos econdmicos que le permiten mantener
Su vigencia como empresa y que genera, como resultado natural de
la informacién que difunde, situaciones politicas; otra, en cambio,
es la del medio que subordina todos los valores y objetivos a la
prosperidad empresarial y al triunfo de un grupo politico. En este
caso es evidente que la palabra, abierta a todos, vehiculo de unidn,
instrumento al servicio de la verdad, ha sido secuestrada.

Es tan clara esa naturaleza social de los medios de co-
municacion, que asi la definen las constituciones, asi aparece en las
leyes y, por supuesto, en los cédigos de ética. Los medios de co-
municacion constituyen empresas que no son, ni pueden ser, como
las demds, porque manejan una materia prima que es un bien social:
la historia de todos, que eso es la informacion diaria. Alli se echa
mano de las realizaciones, los proyectos, los triunfos, los fracasos,
las alegrias, los dolores, los suenos, las pequefieces y miserias y
también las grandezas y riquezas de la sociedad. Manejar ese material
para enriquecerse es perverso, utilizarlo como instrumento de una
causa politica es profanarlo. Visto desde esta perspectiva, el medio
de comunicacién no puede estar sino al servicio de la sociedad, es
la empresa que pasa a ser una concesionaria a la que la sociedad le
concede, mediante un mecanismo no formal que ‘el expresidente
colombiano Eduardo Santos Hlamaba el plebiscito diario de la prensa,
el privilegio de ser su vocera, cronista e intérprete.

El dia en que medios de comunicacién y periodistas entienden
esto, comprenden, en parte, la naturaleza de los medios, su
peculiaridad como empresas pero, sobre todo, la enorme y alta
tarea que han asumido.

Porque esa tarea es la de proveer a la sociedad de la verdad
de los hechos de cada dia; es la de convocar a todos para que
participen de los hechos; es la de convertir a toda la sociedad en
parte activa de la historia. Aparentemente la tarea del periodista
termina cuando, contada su historia, la emite a través de los medios;
en la realidad, a ese acto van ligados procesos de los que depende
que la sociedad sea mis o menos humana. Es el caso de las
implicaciones de la informacién en la paz o en la violencia de la
sociedad. Decia Rigoberta Menchi la premio Nobel de paz que “los
medios nos hacen sentir valientes”.
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Sabia lo que decia tras su lucha por la paz y los derechos de
los indigenas en su patria. De esos largos aiios es su recuerdo de los
periodos en que crefa luchar sola para salvar todo un pais: La prensa
le hizo comprender que en su trabajo tenfa compaiiia.

Emilio Crespo, de la agencia EFE, destacd la importancia de
ese papel al senalar que “en la cobertura de los conflictos se debe
ir, mis que nunca, mds alld de la noticia”. Es la visién del periodista
que intérprete, entre el bosque espeso de los hechos encuentra
senderos y rumbos para la sociedad.

Hay otra vision de ese papel: la que le recomienda a la prensa
el silencio y la discrecién para evitar ser agentes del conflicto. Todos
los principios éticos de la profesion parecen darse cita en una
circunstancia como esta y servir de guias definitivas para unos
profesionales que, sin proponérselo, moldean el alma de la sociedad.

7. Etica alrededor de la palabra

Alrededor de estos principios éticos se han desarrollado todos
los cédigos de ética periodistica en el mundo.

Si la ética de los médicos estd construida alrededor de esa
viga central que es la vida, y la de los jueces alrededor de la justicia
y la de los maestros alrededor de la educacién, la de los periodistas
se construye en torno a la verdad y a su instrumento, la palabra.

Asi como el tribunal, la citedra, el acto médico o los
instrumentos de medicién determinan actitudes y conductas de los
distintos profesionales que los utilizan como sus instrumentos basicos,
a los periodistas nos impone un talante y una manera de ser nuestro
instrumento que es la palabra. Ella tiene una naturaleza y a ella
estan ligados unos efectos que, querimoslo o no, nos determinan.

La palabra estd hecha en funcién del Otro. Decirla es reconocer
que existe Otro, es un acto que nos introduce en el mundo del otro
para poner alli algo en comin: un pensamiento, un hecho, un
sentimiento, un descubrimiento, un suefio o una queja. En ese sentido
la palabra tiene una naturaleza de puente que une dos orillas, es la
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ruptura de la soledad individual en busca de ese continente
desconocido que son los otros. Es el punto de partida de la sociabiliclac
del ser humano, que es tanto como decir que es el origen de su
enriquecimiento como persona.

Este acceso al otro y el enriquecimiento consiguiente se
acentian cuando la palabra es instrumento para comunicar la verdad
de cada uno. Asi como empobrece, confunde y aisla la palabra
utilizada como instrumento de la mentira y el engafio, la palabra
verdad, que es la que responde a su naturaleza, enriquece y hace
fuertes a los seres humanos, esa palabra utilizada asi tiene toda su
fuerza original para crear y para unir. Los que culturalmente nos
alimentamos de la tradicién que recoge la Biblia, entendemos muy
bien lo que significa el poder creador de la palabra, porque desde
siempre relacionamos el “Dios dijo”, con un acto creador. Dijo Dios,
hidganse la luz, sepdrense las tinieblas, hdganse las aguas, los astros,
los animales, el hombre. Y todo fue hecho.

Pero aln si se prescinde de esa expresion, el poder creador
de la palabra nos sale al encuentro en el mundo creado por los
poetas, en esa realidad a veces magica que resulta de las palabras
de nuestros novelistas y escritores, o de la palabra peculiar de pintores
y escultores, de artistas de la danza o del teatro o del canto o de la
musica. Cada uno de ellos certifica el poder creador de la palabra.

Pero mds cercano alin a nuestro menester, es el poder creacor
de la palabra del periodista, no un simple transcriptor, sino cada vez
de realidades. Si son diferentes nuestros relatos de los mismos hechos,
si los receptores de informacion prefieren unos y desechan otros es
porque sienten que es mejor y mds creible la creacién de realidades
que hacen sus periodistas favoritos. Es una accién que logra
aproximacion a los hechos pero que a la vez convoca, invita a la
participacion y hace del hombre comiin un potencial sujeto de historia.

Todo eso hace la palabra y por eso siempre ha sido ella, ese
sonido que se escucha un segundo y después desaparece, ese aire
ingrivido con alma de sonido o de sentido que parece morir al
mismo tiempo que nace, eso que se lleva el viento y que apenas si
se asienta en la memoria de tan frigil y efimero que es, ése es el
fundamento de la democracia.
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Sorprende hasta la confusién comprobar que ni las leyes, ni
las armas, ni el dinero, no los altares hacen la democracia. Que la
democracia estd sostenida sobre esas leves alas del aire que son las
palabras. Los griegos supieron que habian encontrado la democracia
cuando en el dgora se reunieron autoridades y ciudadanos para
hablar libremente y en pie de igualdad. Por sobre sus titulos, cargos
y poderes, los iguald la palabra. Como equilibrio de todos los poderes
actud la palabra. Ese dia supieron que el acceso universal a la palabra,
era la democracia y presintieron que cualquier secuestro o monopolio
de la palabra serfa la no-democracia.

Un instrumento de esas caracteristicas es que el periodista
maneja. La naturaleza de este instrumento le impone su perfil a
cuantos lo manejan.

8. El perfil del periodista

Y es probablemente ésta, una de las razones del amplio consenso
universal alrededor de los valores éticos esenciales de la profesién
con los que se configura el perfil ético de los periodistas.

Un c6digo profesional nno es otra cosa que el trazo que se hace
de esas caracteristicas propias de un profesional. Al identificar al
periodista por su compromiso con la verdad y el bien comun, que
le generan un talante de independencia y de responsabilidad social,
me he limitado a transcribir el consenso universal que expresan los
codigos de ética de los periodistas en el mundo. No es, pues, un
perfil trazado de modo caprichoso o arbitrario, es un procedimiento,
al revés, de lo que supone el pensamiento ético de Kant: que cada
uno de tus actos se pueda proclamar como una ley universal. En
este caso se busco la ley universal como guia de cada uno de
nuestros actos.

La metodologia es sencilla: a partir del estudio de 69 codigos
de ética de todo el mundo (7 de entidades internacionales, 21 de
América, 11 de Asia, 23 de Europa, 5 de Africa, y 2 de Oceania) se
buscaron las lineas de coincidencia que dieron por resultado unos
porcentajes mayores para cada una de las caracteristicas
predominantes. Un ejercicio parecido hizo UNESCO con 48 codigos,
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cuyo consenso sirvio para la redaccion del codigo de ética periodistica
presentado por esa organizacion. En uno y en otro caso el resultado
ha sido el mismo, o sea, el encuentro con la imagen ética que los
periodistas del mundo tienen de si mismos.

9. Umna realidad inmeodificable

Este es, pues, sefiores, el periodista: un profesional de la verdad
y servidor del bien comin, independiente y responsable de cada
una de sus palabras. Es un ideal elevado, en momentos tocado de
utopia, pero al mismo tiempo una imagen tomada de la realidad de
miles de periodistas de nuestro tiempo. La circunstancia de que este
pertil haya sido tomado de las coincidencias encontradas en codigos
de ética periodistica vigentes en los cinco continentes le da a esta
vision de nuestra profesion el cardcter de realidad universal. Asi
como universalmente la palabra médico se asocia con Ia salud, no
importa la legién de médicos que conspiran contra la salud por su
avaricia, su impreparacion o su corrupcion. Lo mismo sucede con
los jueces a quienes se asocia con la justicia a pesar de los incontables
casos de jueces venales y corruptos que hay en el mundo. Son
realidades que estin ahi, en la conciencia de la sociedad humana y
que ninguna corrupcién individual o colectiva puede cambiar.

Entre periodistas también hay corrupcién, pero eso no ha
cambiado ni cambiard esa realidad que muestran los cédigos. Entre
periodistas se ha debatido siempre que los principios éticos o son
irrealizables, o subjetivos o caprichosamente aplicables, o frases
retdricas, o fijaciones de unos cantos irreductibles idealistas. Todo
eso se ha discutido en el pasado, ocupa polémicas en el presente y
serd tema de reflexion en el futuro. Pero la realidad estarda ahi
inmodificable. Siempre que se diga, periodista, se tendrd que pensar
en un profesional de las verdades cotidianas. A él acudirdn personas
y grupos sociales para que busque y diga la verdad de lo que
sucede, a él lo leerdn o escucharin poblaciones enteras que buscan
la verdad y cuando todos los poderes mientan, porque la mentira es
una clave del poder, a las gentes siempre les quedard la alternativa
del periodista, como tnico profesional independiente y capaz de
buscar y difundir la verdad. De eso puede uno estar tan seguro
como de esas otras realidades que nada ni nadie pueden modificar:
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que las madres estin hechas para amar 4 los hijos, que los maestros
estan hechos para ensenar, los médicos para curar, los jueces para
hacer justicia. Son realidades que no cambian las madres que no
aman, no los maestros que no enseflan, ni los médicos que matan,
ni los jueces injustos. Tan cierto como que dos y dos son cuatro, tan
inevitable como los atardeceres y los amaneceres, es que al periodista
se le mire y se le respete como a profesional de la verdad y esto, a
pesar de las mentiras que se publican, de los jefes de redaccion
torpes, de los duenos de periédicos corruptos, y de estos los periodistas
que deshonran la profesién. Nada de eso cambia esta realidad descrita
en los cédigos de todo el mundo. Contra eso ni ustedes ni yo
podemos hacer nada. O aceptamos que eso es un periodista y ese
serd nuestro ideal profesional, nuestra meta y nuestro programa de
vida para todos los dias; o rechazamos esa imagen y tomamos nota
de que esta ni ha sido ni puede ser nuestra profesion. Lo demds es
tratar de sacarle el bulto a una realidad inmodificable.

Estoy seguro de no haber escrito nada nuevo. Este perfil que
aqui he descrito coincide con lo que los periodistas son o quieren
ser. Ya habia sido intuido y admirado en los grandes de nuestra
profesion en el pasado y en el presente de nuestro periodismo. Mis
aln, todos hemos sentido alguna vez que ser periodista, asi, es el
Unico camino que se nos abre para hacer de esta profesién un
motivo de orgullo y de satisfaccion porque nos incorpora a la mis
bella profesién del mundo, aunque muchas veces tengamos que
admitir que es la mds dificil de todas.

Direccion del Autor:
E-mail: javdar@eltiempo.com.co
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“Los hombres son las palabras con las cuales Dios narra
su historia”. (E. Schillebeeckx).

ste escrito busca presentar algunas reflexiones desde la

perspectiva teoldgica latinoamericana sobre la comunicacion.

Algunos puntos que puedan despertar en nosotros nuevos

interrogantes y que, a mi juicio, considero imprescindibles y
urgentes para la comprension de este desafiante signo de los tiempos
actuales y del milenio adveniente.

El mensaje del S.S. Juan Pablo II en la 31a. Jornada Mundial
para fas Comunicaciones Sociales; divulgado bajo el tema: “Comunicar
a Jests: el Camino, la Verdad y la Vida” (Jn 14,6), (24 enerc 1997),
nos invita fervientemente a meditar-y actuar no- sélo. sobre la
contribucion especifica que los medios de comunicacién pueden
hacer para difundir la Buena Noticia de la salvacién en Jesucristo,
sino, sobre todo, a una “urgente y eficaz comunicacion - también a
través de los medios - de una fe vivida que paraddjicamente crece
al ser compartida”. No podemos pues permanecer ajenos a esta
interpelacion que nos toca sensiblemente como comunidad de
cristianos en este continente. Este texto contribuye en esa medida a
apuntalar una reflexion teolégica contextual sobre la comunicacion
en Ameérica Latina, bastante necesaria y urgente por cierto.

Y es precisamente dentro del contexto referencial de la Gltima
Conferencia General del Episcopado Latinoamericano en Santo
Domingo (1992), y de la Instruccion pastoral Aetatis Novae (1992),
donde quiero inscribir estas reflexiones. Porque en el acontecimiento
eclesial de Santo Domingo se exponen con mayor madurez teoldgica
y pastoral los frutos sembrados y recogidos ya en Medellin y Puebla
para todo nuestro continente. Y en la Aetatis Novaela Iglesia universal
se apropia con responsabilidad particular de este signo de los tiempos,
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y nos anima a profundizar el sentido de todo lo que se refiere a las
comunicacionesy los medios (Cf. Introduccion, 3, Conclusion, 22).
No quiero con ello desconocer los demas documentos eclesiales
que han ido cimentando la labor de evangelizacion, sino al
presuponerlos tratar de ubicarnos en un contexto mds cercano. La
misién de la Iglesia es evangelizar, asi lo enseiié Pablo VI.
Evangelizacion es comunicacion, concluyé Puebla en 1979. Cultura
es comunicacion, afirmé Juan Pablo I en 1984. Y Santo Domingo
en 1992 nos alienta como tarea fundamental a hacer “nueva”
evangelizacién para una “nueva cultura”, en articulacién efectiva
con el mundo de la comunicacién.

Todo ello con la conviccién de que no podemos seguir
expectantes y pasivos, sino que es importante actuar con relacioén a
los procesos de comunicacién, que son cultura y evangelizacion.
Porque son “actualmente el camino privilegiado para la creacién y
para la transmisién de la cultura” (A.N., 13). El reto estd ahi y es
bien dificil de asumir: scémo anunciar a Jesucristo hoy en la cultura
medidtica que vivimos? O, como nos interpela el Papa: “;Podemos
reivindicar un lugar para Cristo en los nuevos medios?”.

Este texto entonces intenta recorrer con ese espiritu cuatro
partes: en la primera, nos situtamos en los desafios pastorales y
resistencias planteados a nuestra cultura cristiana en el documento
de Santo Domingo, como nuevo escenario econdmico-social y
cultural-comunicacional latinoamericano. En la segunda parte, no
podemos hacer caso omiso de los implicitos e interpelaciones
socioculturales que constituyen la preocupacién mas latente del
mundo de la comunicacion social en nuestro continente, por ello
nos referimos ridpidamente 4 esos nNUeEvOs escendarios y nuevas
sensibilidades comunicacionales que reconfiguran nuestra cultura
en la actualidad. En la tercera parte, buscaremos articular, a partir
de la realidad antes descrita, la pertinencia y la relevancia tematica
de una teologia de la comunicacién desde América Latina, como
discurso legitimo dentro del panorama teolégico. Finalmente,
insinuaremos algunas repercusiones para una pastoral latinoamericana
de la comunicacién.
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1.

Desafios pastorales y resistencias
planteados a nuestra cultura cristiana
latinoamericana

En este punto me refiero, de modo particular, a la segunda
parte del documento de Santo Domingo, centrada en: “Jesucristo,
evangelizador viviente en su Iglesia”, la cual se cierra con el capitulo
III referido a: “La cultura cristiana”. Alli nuestros obispos nos hacen
una cilida invitacién a reconocer todo el potencial de riqueza
soteriolégica 'y comunicacional que encierra una evangelizacion

inculturada:

“La accién de Dios, a través de su Espiritu, se da perma-
nentemente en el interior de todas las culturas... La analogia
entre la encarnacion y la presencia cristiana en el contexto
socio-cultural e histérico de los pueblos nos lleva al
planteamiento teolégico de la inculturaciéon. Esta incul-
turacion es un proceso conducido desde el Evangelio
hasta el interior de cada pueblo y comunidad con la
mediacion del lenguaje y de los simbolos comprensibles
y apropiados a juicio de la Iglesia”(S.D., 243).

“La evangelizacion, anuncio del Reino, es comunicacion,
para que vivamos en comunion (cf. DP 1063): ‘Lo que
hemos visto y oido, os lo anunciamos, para que también
vosotros estéis en comunion con nosotros. Y nosotros
estamos en comunion con el Padre y con su Hijo Jesucristo’
(1Jn 1, 3). Cada persona y cada grupo humano desarrolla
su identidad en el encuentro con otros (alteridad). Esta
comunicacion es camino necesario para llegar a la co-
munién (comunidad). La razén es que el hombre ha sido
hecho a la imagen de Dios Uno y Trino, vy en el corazén
de la Revelacion encontramos su misterio trinitario como
la comunicacién eternamente interpersonal, cuya palabra
se hace didlogo, entra en la historia por obra del Espiritu
e inaugura asi un mundo de nuevos encuentros,
intercambios, comunicacién y comunidén. Esta comu-
nicacion es importante no sélo con el mundo sino en el
interior de la Iglesia”... Asi se da una relacién muy intima
entre evangelizacion, promociéon humana y cultura,
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fundada en la comunicacién, lo que impone a la Iglesia
tareas y desafios concretos en el campo de la comunicacién
social”... (S.D., 279).

En la misma ténica invitatoria encontramos la Instruccion pastoral
Aetatis Novae (1992):

“Fl primer aredpago del tiempo modemo es el mundo
de la comunicacién, que estd unificando a la humanidad
v transformindola - como suele decirse- en una ‘aldea
global’. Los medios de comunicacion social han alcanzado
tal importancia que para muchos son el principal
instrumento informativo y formativo, de orientacién e
inspiracién para los comportamientos individuales,
familiares y sociales... En este contexto animamos a los
pastores y al pueblo de Dios a que profundicen el sentido
de todo lo que se refiere a las comunicaciones y a los
medios de comunicacién y a traducirlo en proyectos con-
cretos y realizables” (A.N. 1- 3).

“Las Gltimas décadas han sido asimismo el escenario de
novedades espectaculares en materia de tecnologias de
comunicacion. Esto ha implicado tanto una rapida
evolucion de antiguas tecnologias como la aparicion de
nuevas tecnologias de telecomunicacién y comunicacion
social... La utilizacion de los nuevos medios de comuni-
cacion ha dado origen a lo que se ha podido lamar “nuevos
lenguajes” y ha suscitado posibilidades ulteriores para la
misién de la Iglesia, asi como nuevos problemas pas-
torales... En este contexto animamos a los pastores y al
pueblo de Dios a que profundicen el sentido de todo lo
que se refiere a las comunicaciones y a los medios de
comunicacion y a traducirlo en proyectos concretos y
realizables” (A.N., 2, 3).

Pero no sélo es una invitacion la que se nos hace a través de
estos documentos, es también un diagndstico serio, con todas sus
exigencias y desaffos, que muestra en qué anda nuestra realidad
cultural continental, haciendo eco dle continuidad de la linea pastoral
comenzada por el Vaticano 1I, y de aquel “sordo clamor de los
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pobres de América Latina” proclamado en Medellin (1968), al igual
que el de los “rostros sufrientes de los pobres” descrito por Puebla
(31-39), (1979), ofreciéndonos en el capitulo sobre Promocion
humana, los “nuevos rostros sufrientes de los pobres” (S.D., 107-
110, 178, 219, 221), (1992).

Es desde el ‘espesor de nuestra realidad’, y dentro del diagndstico
de los multiples desafios pastorales que nos describe Santo Domingo,
en donde necesitamos develar y explicitar una teologia
latinoamericana de la comunicacion.

Esa realidad, con la que tropezamos a diario v que nos interpela
dramdticamente desde Medellin hasta Santo Domingo, que nos
muestra como continente multiétnico y pluricultural, de culturas
originarias, indigenas, afroamericanas y mestizas que en su respectiva
identidad son igualmente “semillas del Verbo”, pero que han sufrido
ademis de silencio y olvido, esclavitud brutal y discriminacién racial,
negacion real de acceso a la palabra (S.D. 244 a-247).

Nos presenta también la cruda realidad de la crisis generalizada
de valores, la corrupcidn administrativa, la impunidad, el deterioro
creciente de la dignidad humana, la cultura de muerte, violencia,
terrorismo, drogadiccidn y narcotrifico (S.D. 232 a 2306). Sobresale,
en igual forma, el diagndstico sobre los desajustes producidos por
la cultura moderna y posmoderna donde prevalece el poder masivo
de los medios de comunicacién, con frecuencia al servicio de
contravalores, el olvido vy resistencia del hombre moderno frente a
la trascendencia, el vacio ético y el individualismo reinante, la
incoherencia entre valores del pueblo, inspirados en principios
cristianos, y las estructuras sociales generadoras de injusticias, que
impiden el ejercicio de los derechos humanos (S.D. 253).

Nos describe también la cultura moderna, de la ciudad, de las
grandes metrépolis latinoamericanas, rodeadas de periferias de
pobreza y miseria, del hombre urbano influido por los medios de
comunicacién social, dindmico, proyectado hacia lo nuevo,
consumista, audiovisual, anénimo vy desarraigado (S.D.-252-262). La
creciente urbanizacion cosmopolita con todas sus contradicciones
y retos, de avances tecnologicos y bienes de consumo confrontados
con vastas periferias de pobreza y miseria, de desarraigo y
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desplazamiento (S.D. 255). La interpelante realidad educativa
latinoamericana, con la exclusién del acceso a la educacion bisica,
la crisis de la familia como primera educadora, de la Universidad y
el proyecto de hombre que estd formando, de las relaciones entre
educacion estatal y educacion cristiana (S.D. 267 a 270).

Finalmente, como algo que nos atafe mis directamente, los
desafios planteados en materia de comunicaciones, por las nuevas
tecnologias, especialmente la television, los grandes grupos que
concentran la propiedad y produccion de los medios masivos, que
van imponiendo una cultura que estimula el hedonismo, el
consumismo y atropella nuestras culturas con sus valores e identidades
(S.D. 280). O dentro de los retos actuales, la necesidad de una
evaluacion critica de los medios y su impacto sobre la cultura, la
necesidad de favorecer a través de ellos la solidaridad y el desarrollo
integral de la persona humana, al igual que el anilisis critico de las
politicas y estructuras que subyacen a los medios, o el mismo derecho
a la informacién y la comunicacién (AN, 12, 13, 14, 15).

A esta ripida ojeada de nuestra realidad que nos ofrece Santo
Domingo v Aetetis Novae hay que agregar, sin duda en las postrimerias
de este siglo, la atmésfera de modemidad inconclusa y posmodemidad
inducida en la que se hallan inmersas nuestras diferentes culturas.

América Latina ha vivido varias veces la realidad de la
incomunicaciéon v la violencia que ésta conlleva. Las luchas entre
aborigenes, conquistadores y colonizadores sin duda marcaron la
fatalidad de ricas y diversas culturas autéctonas. Se silenciaron los
lenguajes aborigenes y se adopté por la fuerza y dominacién otro
lenguaje v otras expresiones culturales. Mds tarde, las luchas de
liberacion y la proclama de las nuevas repiiblicas se hicieron desde
el lenguaje de las castas y las €lites ilustradas sin un real consenso y
participacién de las comunidades geopoliticas implicadas; a la primera
distanciacion v silencio se afadié uno nuevo desde el interior de
nuestro mestizaje que hizo imposible nuestro reconocimiento tanto
en el interior de un mismo pais como en el conglomerado de paises
latinoamericanos donde no encontramos todavia lazos de union,
solidaridad, reconocimiento y pertenencia. Una tercera ola se vive y
en ella los medios masivos de comunicacion, las doctrinas fordneas
asumidas acriticamente, la nueva dominacién de los centros
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internacionales del poder econémico, adicion hecha de nuestras
luchas internas contra la corrupcién politica, bloquean nuevamente
nuestros lazos potenciales de comunicacion e integracion. Se hace
patente el reclamo urgente por una nueva practica comunicativa
emancipadora, liberadora y pacifista... Como un eco de los viajes de
Colén, hace quinientos afios, la violencia, el silencio, vy la soledad
de las victimas de los conquistadores en América latina, todavia se
escucha como un grito de reclamo de una mejor comprension
reciproca en el concierto de las naciones.

Como si fuera poco, vivimos en la actualidad un clima marcado
por la fragmentacion y relativizacion de los discursos de toda indole,
donde el intercambio, el didlogo, la participacién, lamado a ser el
protagonista en la era de las comunicaciones, ha quedado limitado
a pequenos grupos sin capacidad de decision. Esta situaciéon ha
generado un gran vacio, dentro del mundo globalizado, en el campo
del pensamiento v la cultura. En la misma proporcién que ha crecido
el optimismo tecnoldgico lo ha hecho el pesimismo cultural. Todo
bajo el signo predominante de la ausencia o vacio de Dios, con su
contrapartida de bisqueda confusa y acuciosa. De un neoliberalismo
reinante pregonado como el tinico modelo econdmico capaz de
superar la crisis, no obstante los altos costos sociales y la multiplicacion
exponencial de la pobreza. De un control centralizado del sistema
de medios que atenta contra la pluralidad e identidad cultural, con
un desarrollo tecnoldgico que ofrece perspectivas antagdnicas de
inclusién elitista y exclusiéon de inmensas mayorias.

En fin, el desencanto generalizado ante las grandes promesas
de nuestra sociedad, el descrédito e incredulidad ante posibles utopias
de cambio social por construir una sociedad mas humana, justa,
democritica y solidaria. Donde el esteticismo suave, light, el
consumismo atosigante, la minimizacién de todo pareciera ser la
salida, ahogando grandes aspiraciones porque estd demostrado que
no podemos cambiar la realidad. Dentro de este panorama, como
fendémeno tipico importante de la posmodernidad, la cultura de la
imagen con todas sus implicaciones éticas, y sobre la cual
escucharemos mis adelante importantes reflexiones.

Como podemos darnos cuenta, se trata de un nuevo escenario,
someramente esbozado, que nos exige cambios en nuestras practicas

medellin 97 / marzo (1999)




Hacer teologia de la comunicacién desde América Latina

comunicativas eclesiales, que nos exige una actitud de apertura
para adecuarnos a nuevas realidades, un renovado espiritu
evangelizador. Escenario por demis desafiante en donde debe
desplegarse una teologia latinoamericana de la comunicacion.

2. Nuevas sensibilidades y nuevo escenarios
comunicacionales

Contrastante con esa realidad estid el horizonte dindmico y
creativo del trabajo de investigacién comunicacional en el continente,
con reconocimiento a escala mundial, el cual no podemos ignorar
en sus multiples interpelaciones e implicitos socio-culturales.

Sobresale en los investigadores mis destacados del continente
su interés por dejarse cuestionar por la realidad mds que por las
teorfas y por redisefiar raclicalmente la investigacién en comunicacion.
Segin uno de los mds sobresalientes, Jesis Martin Barbero, por
ejemplo y para no extenderme citando a otros igualmente
significativos, hoy es imposible entender lo que pasa en la
investigacion latinoamericana de la comunicacién, por fuera de las
recreaciones y rupturas de lo social, por fuera del vaciado de sig-
nificacién que sufre nuestra democracia o de la sintomdtica centralidad
de las comunicaciones en los proyectos de privatizacion, de la
absorcion de la esfera publica por los medios masivos. Se vive y se
siente hoy dia la necesidad del “desplazamiento del concepto de
comunicacion al concepto de cultura. Desplazamiento de un concepto
de comunicacidn que, como bien sefiala Barbero, sigue atrapado
en la problemitica de los medios, los canales y los mensajes, a un
concepto de cultura que nos permita pensar los nuevos procesos
de socializacion. Es decir, los procesos a través de los cuales una
sociedad se reproduce, esto es sus sistemas de conocimiento, sus
codigos de percepcion, sus codigos de valoracion y de produccion
simbolica de la realidad. Se trata de pensar los procesos de
comunicacién hoy no desde las disciplinas, sino desde los problemas
y las operaciones del intercambio social”.

Se trata también de pensar la riqueza que encierra la pluralidad,

la heterogeneidad cultural de nuestros paises. Somos un continente
de oralidad y de imagen visual viva, de polisemia de significaciones,
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del verbo, la imagen y la palabra fluida. Somos, un continente de
una identidad comunicacional multiple, rica y variada. Por eso se
trata de entender ahora la nueva reconfiguracion de los estudios de
comunicacion en el continente en torno a tres énfasis: 1% La comu-
nicacién es cuestion de cultura, de culturas y no sélo de ideologias.
29 1a comunicacién no es soélo cuestion de aparatos, de estructuras,
sino también y principalmente de sujetos, de actores sociales. 3¢ La
comunicacion es cuestion de produccion, y no sélo de reproduccion.

Con ello se abre el panorama hacia nuevas sensibilidades,
nuevas escenarios comunicacionales, entre los cuales sobresale: 12
El desordenamiento y descentramiento de lo cultural, a partir de la
hibridacion y el mestizaje producido por el universo audiovisual,
particularmente la television, sobre todo en las culturas populares
urbanas y sus procesos de migracion y fragmentacion. 22 La asimilacion
del discurso politico al modelo de comunicacién que propone
especialmente la television. 32 Las nuevas socialidades o nuevos
modos de ‘estar juntos’ en los nuevos escenarios urbanos, donde se
entretejen diferentes imaginarios: de jovenes, de espacios, de
acontecimientos, de ‘no-lugares’, etc. 42 La recepcién y usos sociales
de medios y el consumo cultural, indagando lo que la comunicacién
tiene de intercambio entre sujetos socialmente construidos para
construir-destruir el tejido comunicativo de la democracia. Y algo
también muy importante, desglosado por Barbero, el reencantamiento
del mundo a través del medio masivo como elemento fundamental
del contacto religioso, de la celebracion religiosa, de la experiencia
religiosa. '

Este, es muy rdpidamente esbozado y sin profundizar, un pa-
norama de la investigacidn en comunicacién en nuestro continente.

3. ¢Por qué una Teologia Latinoamericana
de la comunicacion?

Sobre ese telén de fondo, a nuestro juicio indispensable,
inscribimos este interrogante aparentemente insulso pero bastante
comprometedor, vilido sin duda para cualquier contexto humano,
pero particularmente significativo para nosotros. Porque la respuesta
a este interrogante no puede equivaler a otra cosa que responder a
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la razén de ser y fundamento Gltimo de la comunicacion humana,
sin la cual no existiria la mas remota posibilidad de expresién para
el hombre en general.

Esta teologia no puede disociarse de la fibra de nuestra realidad
continental. No podemos olvidar que la manera como la Iglesia
quiere afrontar los graves problemas que nos acosan en el continente
es a través de su misidn evangelizadora. Asi nos lo han senalado
particularmente Puebla y Santo Domingo. Esta mision se realiza
mediante un empefio de comunién y participacién, empefio en el
cual los medios de comunicacién cumplen un papel fundamental
de mediacion. Sin embargo, esa conviccién de fe de establecer una
Iglesia de comunién y participacién, no centra su mision en esos
medios sino que radica en el fondo en la fe trinitaria y cristoldgica
que la sustenta. Asi se expresa Puebla:

“Después de la proclamacién de Cristo que nos ‘revela’ al
Padre y nos da su Espiritu, llegamos a descubrir las raices
altimas de nuestra comunién y participacion. Cristo nos
revela que la vida divina es comunion trinitaria. Padre,
Hijo y Espiritu viven, en perfecta intercomunion de amor,
el misterio supremo de la unidad. De alll procede todo
amor v toda comunién, para grandeza y dignidad de la
existencia humana... La Evangelizacién es un llamado a la
participacion en la comunion trinitaria” (D.P. 211 - 218).

Santo Domingo por su parte, es muy explicito cuando dice:

“La Evangelizacion, anuncio del Reino, es comunicacion,
para que vivamos en comunion (cf. DP. 1063): ‘Lo que
hemos visto y oido, os lo anunciamos, para que también
vosotros estéis en comunién con nosoiros. Y nosotros
estamos en comunién con el Padre y con su Hijo Jesucristo’
(1Jn 1,3). Cada persona y cada grupo humano desarrolla
su identidad en el encuentro con otros (alteridad). Esta
comunicacién es camino necesario para llegar a la
comunién (comunidad). La razén es que el hombre ha
sido hecho a la imagen de Dios Uno y Trino, y en €l co-
razén de la Revelacién encontramos su misterio trinitario
como la comunicacion eternamente interpersonal, cuya
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Palabra se hace didlogo, entra en la historia por obra del
Espiritu e inaugura asi un mundo de nuevos encuentros,
intercambios, comunicacién y comunién. Esta comuni-
cacién es importante no sélo con el mundo sino en el
interior de la Iglesia “ (S.D., 279).

Ahora bien, para que se haga realidad la comunién humana
de la Iglesia, es preciso comprender en qué forma puede ocurrir en
los hombres fa participacién de la vida trinitaria. Dicho de otra
forma, no se puede pretender que los cristianos vivamos en comunion
y participacion verdadera, sino en la medida en que en nosotros se
opere la misma comunién y participacion trinitaria. Esta afirmacion
un tanto utdpica y extrana, no es otra cosa que uno de los elementos
centrales de la doctrina cristiana: la de la divinizacion del hombre,
es decir, la posesién de la gracia divina. El fenédmeno por el cual
tenemos acceso a la divinidad no sélo para establecer una relacion
estrecha con el ser divino, sino que nos permite lograr una misteriosa
simbiosis por la cual participamos realmente de la vida divina como
sabemos que Jesus, Dios, patticipa realmente de nuestra humanicdad.

Teoldgicamente ‘hablando, podemos decir, que el cristiano
transformado por la gracia, comienza a pensary a entender el mundo
y la realidad como los entiende Dios. “El entendimiento divino es el
Verbo, la Palabra del Padre, la Sabidurfa del Padre; entendimiento
divino que en cuanto comunicado al hombre, es la Palabra encarnada
o espacio-temporalizada; es Jestis de Nazareth. Por consiguiente,
estamos afirmando que la gracia ocurre por una filiacién en el Hijo
encarnado”.

De esta forma, el cristiano queda constituido trinitariamente:
su estructura ontica es de comunién y esa misma realidad le adviene
por participacion. Toda la esencia del cristiano, podriamos decir, es
comunion y participacién. En ese sentido, 1a labor evangelizadora
de la Iglesia no es otra que pretender la participacion trinitaria, que
muchos cristianos constituidos por la comunion y la participacion,
transformen la realidad eclesial del continente al establecer una
verdadera comunidad nacida de la comunién trinitaria participada
en los cristianos y ejercida en la entrega total de si y en el amor
indisoluble entre los hermanos del mismo Padre.
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En este contexto, una teologia de la comunicacién, se legitima,
justifica, y resulta del todo pertinente, porque como proceso de profunda
significacion y comunion, tiene su punto de origen v culminacién en
el misterio mismo de la Trinidad divina. Es en la vivencia intima de
Dios, donde en Gltimo término, la comunidad humana tiene su méxima
redlizacion, la razén mis profunda de su existencia, la cual,
teoldgicamente expresada, no es otra cosa que la aspiracién a una
vivencia plena, profunda, eterna, de comunicacién con Dios. Por
consiguiente, una reflexion teolégica sobre la comunicacién resulta
completamente pertinente enla medida que sea una reflexion sobre
la comunicaciéon humana hecha “a la tuz de la revelacion divina”. Y
en ese sentido, 1a teologia cristiana no sélo tiene la posibilidad sino
que estd calificada para pronunciar una palabra legitima acerca de la
comunicacion basada en el hecho de que ella es el discurso del
sentido absoluto y dltimo (escatolégico) de todas las cosas, esto es, el
Dios que se nos ha revelado en Jesucristo.

Ambas realidades, teologia y comunicacién, se implican
mutuamente, es decit, la teologia resulta incomprensible y se desvirtiia
radicalmente si no se entiende como la reflexién sobre el miximo
don de autocomunicaciéon amorosa de Dios a la humanidad en su
Hijo por el Espiritu. Y a su vez, toda comunicacién humana resulta
trunca, instrumentalizada, sin sentido y banal si no alcanza su plenitud
mixima de expresion y significatividad en el misterio trinitario de
comunién y comunicacion de Dios.

Asi pues, reflexionar o intentar una teologia de la comunicacion,
equivale, en el fondo, a plantearnos la realidad que siempre ha
gobernado y gobernard la historia de todos los tiempos, expresacia
en estos términos por el Maestro Eckhart: “Si Dios es realmente
Dios, entonces él es lo mis comunicable de todo”. El Verbo encarnado
de Dios nos manifiesta toda la significacién divina del lenguaje,
como Palabra de Dios que llama y convoca el mundo a la existencia.
En tal sentido la encarnacién del Verbo de Dios es la norma de
cualquier accién o expresion que pretenda ser significativa para los
hombres.

Segln la fe cristiana, el acercamiento y la comunién entre los

hombres es el fin primero de toda comunicacion, que tiene su origen
y modelo supremo en el misterio de la eterna comunién divina del
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Padre, del Hijo y del Espiritu Santo que existen en una misma vida
divina.

Es precisamente “ a la luz de” ese misterio de intercomunicacion
trinitaria como podemos iluminar desde la fe todos los procesos
comunicacionales de la humanidad. Es “a la luz de” ese infinito
misterio de comunicaciéon encamada como podremos insertarnos
en un proceso de auténtica evangelizacion inculturada. No hay otro
camino de acceso al misterio de la Trinidad mds que la revelacion
histérica. El hombre nunca hubiera llegado a descubrir la intimidad
de Dios si éste no se hubiera manifestado (comunicado) y revelado
en la historia humana. Porque es al interior de la dindmica vida
trinitaria, de comunién y comunicacion vivificantes, fuente y vida
de toda comunicacién humanamente posible, como podemos
entender la teleologia misma de la comunicacion.

La comunicacidn asi, desde su vertiente mis genuina, es decir,
la vertiente trinitaria, hasta la expresion humana més banal y corriente,
resulta ser locus theologicus de manifestacion y revelacion de la
voluntad salvifica de Dios para toda la humanidad. Este locus
theologicus se cristaliza y encarna en las culturas nuestras de cada
dia, en los diferentes procesos de significacién y mediacién de
construccion de sentido del devenir humano. De ahi que una teologia
de la cultura sea ante todo una teologia de la comunicacion, y una
reflexion teoldgica sobre la comunicacion no sea otra cosa que la
reflexion sobre el misterio de comunién (comunicacidon) de Dios
con la humanidad, hecho cotidianidad expresiva en cada cultura.

En la autocomunicacién plena, libre, gratuita y bondadosa de
Dios con el hombre encuentra todo su sentido el hombre mismo en
su cotidiano quehacer significativo. El ser del hombre no puede
aislarse del ser comunicativo, por tanto, no puede aislarse de la
esencia misma de Dios.

“La historia humana y el conjunto de relaciones entre los
hombres se desarrollan en el marco de esta comunicacién
de Dios en Cristo. La historia misma estd destinada a
convertirse en un tipo de palabra de Dios y la vocacion
del hombre consiste en contribuir a ella de forma creadora,
viviendo esta comunicacion constante e ilimitada del amor
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reconciliador de Dios. Estamos llamados a traducir esto
en palabras de esperanza y en actos de amor, es decir,
mediante nuestro modo de vida. En consecuencia, la
comunicacion debe situarse en el corazén de la comunidad
eclesial” (A. N. 6).

Por ello la comunicacion en general, pero de modo particular
la comunicacion interpersonal, la comunicacién social, 1la comuni-
cacion democritica y participativa, se constituyen en la actualidad
en nuevo signo de los tiempos que debemos leer e interpretar “a la
luz de” la fe cristiana. En esta “sociedad de la informacion”, de
globalizacién de las comunicaciones, de las redes y flujos épticos
de informacién, los miembros de la Iglesia estamos llamados a
interpretar y transformar la realidad con ojos de fe y fuerza de amor.
Estamos llamados a modelar nuestra realidad en la comunidad
comunicativa de Padre, del Hijo y del Espiritu Santo (DP.1308).

La Trinidad es pues el fundamento teolégico de toda comuni-
cacion para todas las culturas. En ella se cumple ejemplarmente el
principio de toda comunicacién: el bien es esencialmente difusivo:
se proyecta mas alld de Si, sin dejar de ser Ella misma, precisamente
por ser amor, comunién y comunicacion, agape (1Jn 4, 8, 16b; Jn
17, 21). Sélo tenemos acceso al misterio intimo de Dios por su
autorevelacién que es autocomunicacion progresiva. La Trinidad
significa que el Dios de la fe cristiana no es solitario, sino comunitario.
Armoniza la unidad con la pluralidad, la identidad con la alteridad
personal. Aparece asi por primera vez una concepcion dialogal de
la divinidad en si misma.

De alli deriva toda su fuerza e inspiracion eclesial la labor de
inculturacion del evangelio. Porque, “sélo en una dindmica radical
de inculturacién -cuyo fundamento, arquetipo v prototipo es el misterio
dle la encarnacién de Jesucristo- es posible anunciar la buena nueva
de salvacion en la historia”. Expresado esto en términos de la propuesta
del te6logo canadiense Bernard Lonergan, la comunicacién inculturada
es una funcién especializada del quehacer teolégico de hoy, con
un triple dinamismo, que sélo nos limitamos aqui a enunciar:
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12 La constitucion de la comunidad y la promocion del bien
humano integral son los objetivos de toda accidon comuni-
cativa auténtica.

]
=]

La comunicacion orienta la autoconstitucion de la Iglesia
cristiana como comunidad especifica y su compromiso de
servicio en el mundo actual.

[}

32 La comunicacién se ubica como la funcidn teoldgica que
orienta la construcciéon del bien humano integral y de la

comunidad cristiana.

“En este momento hay que tener en la comunicacion del
evangelio un espiritu pluralista que no considere que su
tarea consiste en pedir a la gente que renuncie a su propia
cultura; hay que partir de la cultura de ellos y buscar los
caminos y medios para hacer de esa cultura concreta un
vehiculo de comunicacién del mensaje cristiano”.

El Documento de Trabajo preparatorio de la Conferencia de
Santo Domingo en su numeral 544 nos ilustra perfectamente al
respecto: “Dios es el primer comunicador, el comunicador por
excelencia, vy su Buena Noticia, asi como la inculturaciéon de la fe,
son impensables sin la comunicacion. La evangelizacion es un proceso
de comunicacién y la cultura es el fruto de la comunicacion entre
personas. Uno de los nuevos espacios para evangelizar es el de los
agentes de los medios de comunicacién social, asf como una de las
tareas imprescindibles es la de inculturar la fe en el lenguaje de
estos medios” (DT-SD 544).

Dentro de esta reflexion es preciso llamar la atencién sobre el
caracter de intermediacién instrumental con el que suele entenderse,
alin en los medios oficiales de la Iglesia, la comunicacion social, es
decir, como el"instrumento técnico para hacer conocer una idea,
para transmitir o difundir un mensaje. Pero no se trata de eso, sino
de enfatizar la participacion divina por la gracia y la comunicacion
como realidades que a nivel de teologfa trinitaria tienen una estrecha
cercania. Dios trino es constitutivamente comunicacién y expresion,
esto es necesaria e intrinsecamente relacional; por eso la comunicacion
en Dios es su misma realidad trinitaria: por el Padre que es todo
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comunicacion, el Hijo que es Palabra eterna del Padre v el Espiritu
como consumacion de esa comunicacion total.

“Por consiguiente, la naturaleza esencialmente comunica-
tiva del hombre no es una caracterfstica adquirida por
cireunstancias inesperadas, sino que se trata del constitutivo
éntico Gltimo del hombre en razén de su semejanza con
un Dios que todo El es comunicacién, participacién y
comunion”.

Resumiendo, se hace teologia de la comunicacion no anunciando
el Reino como quien transmite verbalmente un mensaje, sino como
quien testimonia una realicad vital. “En tal sentido la comunicacién
social al servicio de la comunién y de la participaciéon significa
primordialmente que los hombres adquieran Ia gracia por la cual se
constituyen verdaderamente semejantes al Dios Trino, constituidos
por la autocomunicacion y autoexpresion vital, base esencial de la
participacién y de la comunién con todos los hombres, con el mundo
y, por supuesto, con el mismo Dios”. Es decir, considerando la
comunicacién humana como lugar teolégico en el que se revela el
rostro trinitario de Dios, su proyecto salvifico liberador.

No- confundiendo la teologia de la comunicacién con una
teologia exclusivamente de los medios de comunicacién, ni con la
cuestion puramente instrumental mediadora para la predicacién o
la liturgia.

En fin, teniendo en cuenta la comunicacidon como una opcion,
un esfuerzo, un proceso y un resultado de compartir significacion y
valoracién dentro de una comunidad humana que reproduzca la
comunidad trinitaria que culmina en el amor por la entrega total de
las personas, por la donacién total de si mismo a los demds y en
ellos a Dios.

A medida que crece entre los hombres la verdadera comu-
nicacién, la presencia del Espiritu se hace visible y se anuncia el
Reino de Dios, donde la comunicacién serd plena. Por eso, la
comunicacién se presenta estrechamente ligada al mensaje y a la
tarea de la Iglesia, ya que ella es esencial para el amor entre los
hombres y los pueblos. De ahi que, creer en la Trinidad y tratar de
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reproducir la comunidad trinitaria en América Latina, no sea solamente,
para la inmensa mayoria de pobres que conforma el continente,
profesar la verdad dogmdtica y procurar entender sus términos,
sino que se trata de la realizacién existencial del misterio de comunién
que ayude a las personas a vivir su humanidad de una forma mis
plena vy libre... jCuinto debemos cambiar la realidad personal y
social para que sea un sacramento de la santisima Trinidad!... Como
bien lo ha resumido el tedlogo brasilefio Leonardo Boff, “la santisima
Trinidad es nuestro programa social”.

4. Repercusiones para una pastoral de la
comunicaciéon

De los planteamientos anteriores se pueden derivar varias
repercusiones para una pastoral de la comunicacién en América
Latina. Insinuemos tan sélo algunas sobre la manera como los
cristianos pueden realizar su misién comunicadora en el continente.

La mision evangelizadora de la Iglesia acontece en tres
dimensiones pastorales principalmente: Por la diaconia, la Iglesia se
comunica con la sociedad de todas las culturas, mediante un servicio
de solidaridad al mis pobre y de comunicacién profética. Por el
kerygma, la Iglesia comunica la Palabra evangelizadora para que el
pueblo pueda actuar de la manera que Dios quiere. Por la liturgia,
que es comunicacion en si misma, la Iglesia celebra la fe de su
pueblo. Es el punto de llegada y de partida de toda comunicaciéon
evangelizadora. Por eso,

e El cristiano ha de dedicarse explicitamente a producir signos
efectivos de comunion y participacion, como expresion
profunda de. su ser personal y comunitario, como factua-
lizacién de su participacién en la vida trinitaria por la cual
el cristiano es don-de-si.

¢ El cristiano se constituye vitalmente como evangelizador,
no solamente por cuanto hace vivo el mensaje evangélico,
sino sobre todo por cuanto la realidad esencial de la
evangelizacion que es la participacion trinitaria se constituye
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en una realidad histérica y no en una simple aspiracion o
en una doctrina teolégica meramente tedrica.

El cristiano ha de asumir el ejercicio de la comunicacién
social como “ministerio” especifico al servicio de la comunién
y la participacion evangelizadoras en el continente.

Los medios como tales son importantisimos dentro de la
labor evangelizadora, pero no son lo principal en el fenémeno
de la comunicacién cristiana. Existe siempre el riesgo de
mantenerse Unicamente en la adquisicidn, obtencién o
utilizacién de medios, descuidando la comunicacion de la
fe, de la gracia y de la comunion cristiana. Primero es
necesario poseer qué comunicar, no solamente un mensaje
doctrinal sino sobre todo una vivencia de comunicacion,
participacién y comunion.

Por tanto, creemos que hacer teologia de la comunicacion
desde América Latina, es sentirnos interpelados por el ‘clamor’ que
brota de las mayorias que sufren pobreza, desplazamiento, violencia,
terror, guerrilla, paramilitarismo, por todas aquellas organizaciones
populares que reclaman un interlocutor democritico que les escuche
y valore en su dignidad de hijos de Dios.

Es leer e interpretar en clave de fe salvifica y liberadora, en
clave de comunion participante, la multiplicidad de signos,
simbolos y significaciones culturales en todos sus matices y
descubrir alli la voz, la imagen, el rostro y el mensaje de la
Trinidad divina.

Es alentar y estimular las pequenas y grandes experiencias
de interlocucion, didlogo y participacion que se viven sin
estridlencias en el seno familiar y en otras instancias de la
vida cotidiana. Es celebrar el amor, la amistad, el ‘compa-
drazgo’, la tertulia y la convivialidad como expresiones de
fraternidad, regocijo y solidaridad humanas.

Es reconocer en la produccion, circulacién y recepcién de

innumerables mensajes el sentido de la vida joven que renace
en las nuevas generaciones.
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° Es reconocer y aprovechar las nuevas mediaciones que
pone a nuestro alcance la tecnologia de la informacion,
para facilitar v agilizar el proceso de insercion real en la
comunion trinitaria.

® Fshacer de la comunién y participacion cotidianas la mejor
representacion humana de la realidad de vida comunicacional
intratrinitaria, modelo de cualquier sociedad humana.

* Es compartir significacién, sentido y creencias en meclio
del rico mestizaje de nuestras culturas.

Todo ello implica retomar efectivamente nuestra compleja y
plurifacética realidad socio-cultural de un continente en emergencia
de interlocucion participativa vy democritica. Pero implica a la vez,
cuestionar y revalorar el papel de los medios masivos como
distorsionadores de nuestros genuinos valores culturales. Implica
también, la valoracién de nuestra tradicidon oral, iconica, sonora
mis primigenia, encarnada en mitos, leyendas, cuentos, musicas,
folclor, historias de vida, narrativas diversas construidas durante
siglos con la riqueza del sentido comuny la légica popular, desde
nuestros ancestros indigenas hasta las mis pintorescas formas actuales
de religiosidad popular.

Implica valorar el derecho real a la palabra participativa,
comunitaria, a la imagen digna, a la sonoridad festiva y bullanguera
de nuestros pueblos, a las diferentes expresiones comunicativas
gestuales, corporales, escritas y orales de nuestro realismo mégico,
como interlocucion con el creador y la creacion. También a través
de nuestras significatividades locales, regionales, culturales, se hace
presente el Verbo divino entre nosotros. Implica de la misma forma,
reconocer la lucha de nuestros pueblos por su auténtica liberacién
sociocultural-econémica- religiosa de modelos forineos que pretendan
anularla en su singular creatividad expresiva. Implica abrirse al
progreso vy avance de la ciencia moderna, particularmente en lo
referente a las nuevas tecnologias de la informacion, con sentido de
participacidon social. Implica, por dltimo, el reconocimiento del
surgimiento de nuevas significaciones, nuevas narrativas, nuevas
sensibilidades, nuevas visualizaciones de nuestro diario acontecer
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como tematizaciones discursivas de nuestras raices ancestrales, de
nuestra “latinoamericaneidad”.

Todos estos son, sin duda, serios desafios a nuestro quehacer
pastoral en el campo de la:comunicacién. Tenemos urgencia de
inculturar la evangelizacion de manera efectiva! [Toda evangelizacién
es comunicacién, pero no toda comunicacién es necesariamente
evangelizadoral
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Introduccion

in duda, podemos considerar como “un nuevo modo de actuar”

todo lo que se hace por aprovechar bien para la pastoral, todas

las posibilidades que ofrecen para esa labor las nuevas

tecnologfas. Hemos de decir que esta forma de actuar no sélo
es muy buena, sino que es totalmente necesaria. La pastoral de la
comunicacion requiere saber utilizar para la mision de la Iglesia todas
las posibilidades que ofrecen los medios de comunicacion, tanto los de
tecnologias antiguas como los de las nuevas.

Pero no vamos a entrar aqui en el urgente, necesario y fascinante
campo del uso de las nuevas tecnologias de comunicacion al servicio
de la pastoral. Gracias a Dios son muchos los que, con dnimo decidido
y admirable creatividad, han entrado en este campo. Frente a esto,
la actitud ha de ser la de‘estimular al miximo la creatividad y la de
impulsar el intercambio de experiencias. Las personas que han entrado
por este camino merecen el maximo apoyo y mucha colaboraciéon
para una sincera y permanente evaluacion. Digo “sincera evaluacion”
para no confundirla con la evaluacién de quienes, sin perseverar
haciendo las debidas reorientaciones, se deprimen o abandonan la
iniciativa ante algtin fracaso, tan posible cuando se abren caminos
desconocidos, ni tampoco confundirla con la evaluacién superficial
de quienes no quieren ver los errores.

Pero nunca debe olvidarse que una cosa es la comunicacion
social y otra distinta el uso de los medios de comunicacién social.
Seglin esto, es un error confundir la pastoral de la comunicacion
socidl con el sélo aprovechamiento de tales medios para la pastoral,
aunque este aprovechamiento sea un aspecto muy importante dentro
de la pastoral de la comunicacién. Ademds, por ninglin motivo
debemos dejar de estar muy atentos a lo que va sucediendo en
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cada persona y en la sociedad como consecuencia del uso de las
diversas tecnologias que van apareciendo en el campo de la
comunicacion.

Incluso, esta mirada atenta a lo que va pasando en el mundo
de las nuevas tecnologias y a las consecuencias de su uso por parte
de las personas, hemos de considerarla como parte de la actitud
nueva que, ademds, ha de ser permanente. Mis cuando nos anuncian
que el proceso de cambios va a ser cada dia mas acelerado.

Puede parecer contradictorio hablar de “actitud permanente”
y al mismo tiempo de “actitud nueva”. Pero es aqui donde es necesario
detenernos a reflexionar. Se trata de adquirir una permanente actitud
de entrar en lo nuevo, si se quiere una actitud cada dia nueva de
mantenerse en lo permanente y definitivo.

Y como ya se estd haciendo habitual al hablar de comunicacion,
hemos de advertir que se ha de tener mucho cuidado de no confundir
informacién con comunicacidn. La comunicacién requiere encuentro
de personas y esto supone entrega y dacogida mutua que sélo es
posible en la medida en que cada uno actiie con buena voluntad
hacia el otro. Sin esta buena disposicién de cada uno hacia los
demis no puede haber ni acogida auténtica ni entrega verdaciera.

Hechas estas primeras advertencias vamos a presentar nuestra
reflexién en dos partes. Una primera mirando a la defensa y desarrollo
de la persona y de la convivencia. Es la mirada al hombre pero
teniendo en cuenta que el hombre ha sido hecho a imagen y se-
mejanza de Dios. La segunda parte serd en referencia a la evan-
gelizacion. El anuncio de la buena noticia con todo lo que esto su-
pone de coherencia y unién con la pastoral de la Iglesia.

1. Libertad y Comunién. Actitud permanente
y actitud nueva

“La persona humana ha sido creada a imagen de Dios
que es comunién de Personas. De aqui que la persona
humana lleve grabadas en lo mis profundo de sus entranias
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dos dimensiones: la libertad y la comunién que deben
ser vividas en forma inseparable para su realizacion plena.

La libertad es esa facultad que sentimos todos para tomar
decisiones propias 'y que hace que cada uno sea res-
ponsable de sus propios actos y por la que puede realizar
su autodeterminacién. Por la libertad nosotros somos
sujetos con capacidad de dar sentido. Lo que hacemos
puede ir en la direccién del egoismo o, por el contrario,
en la direccion de servicio y obsequio, esto es en la
direccién de la entrega y de la acogida hacia los demds
(cf. Rm 6, 17-18. 20-22).

Como estamos hechos a imagen de Dios no estamos
hechos para la soledad. Dios, aunque es uno, es comunién.
Nosotros tenemos que construir la comunidad actuando
como personas, libremente. Solamente quien tiene libertad
puede regalar y hacerse uno mismo regalo, entrega, gracia.
Y tanto el entregarse, hacerse obsequio para otro, como
el acoger a quien se hace entrega y obsequio es regalo,
es gracia. Esto es la auténtica comunicacién que no se
puede realizar sin libertad.

El sentido auténtico de la libertad es la comunién. El
camino de la libertad es la comunicacién que, a su vez,
es el camino para la comunién. Y cuanto mayor es la
libertad, mayor es la densidad del obsequio y mas profunda
la comunién. La sociedad entera y sus organizaciones
deberfan ser expresion y escuela de comunion. Se trata
de la convivencia verdaderamente humana que debemos
crear entre todos y que siempre serd tarea de cada dia™

La comunicacion requiere tener un corazén generoso no sélo
para hacer entrega de si mismo, esto es para entregarse, sino para
acoger al otro. Incluso, muchas veces se requiere mis generosidad
para acoger al otro que para entregarse uno mismo. Saber escuchar

*J. L. Ysern DE ARCE, Persona, Familia, Sociedad, Matrimonio y Ley, Revista
Mensaje, octubre 1998, Santiago, p. 496.
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al otro, ponerse en su lugar, etc. son actos de generosidad totalmente
necesarios para la comunion.

Ahora bien, para vivir esta entrega y acogida necesarias para la
convivencia auténtica es fundamental que cada uno actiie consciente
y libremente. De lo contrario no puede actuar propiamente como
persona.

En consecuencia, para el crecimiento de la comunicacién es
necesario, en primer lugar, eliminar todo aquello que pueda ser
obsticulo para el crecimiento de cada uno como persona. Al mismo
tiempo la comunicacién verdadera hace crecer a cada uno como
persona.

El uso de las nuevas tecnologias puede y debe ayudarnos en
este campo pero también puede distraernos mucho y facilmente
podemos olvidar lo que debe permanecer siempre. Tenemos que
tenerlo presente para no entrar en un proceso de deshumanizacion.

Para ser mis concreto quiero llamar la atencién sobre la
necesidad que se nos presenta, en la situacién actual, de preocuparnos
muy especialmente del espacio para el silencio. Sin el silencio no
podemos pronunciar la palabra propia, la palabra que nace de cada
sujeto. Es necesario vivir el silencio en la soledad para poder entrar
en la convivencia verdadera de la comunion.

Por otra parte, la convivencia tiene diversos puntos de vista,
desde el propio de la convivencia ciudadana o, si se quiere, desde
el nivel propio de la “aldea global”, considerando a la humanidad
entera, a la “familia humana”, hasta el nivel de la convivencia intima
que pueda corresponder a la convivencia matrimonial. Cada uno
de esos niveles tiene sus particularidades pero en todos: ellos se
requiere entrega libre por parte de cada persona.

Silencio y soledad

Son muchas las cosas que se pueden entender bajo los términos
“silencio” y “soledad”. Para evitar confusiones quiero dejar en claro
el sentido que estoy dando aqui, en este momento, a tales términos.
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El “silencio” no lo entendemos aqui solamente como “dejar de
hablar”, “callar”, o un simple “dejar de hacer ruido” o “alejarse del
ruido”, algo asi como quedar mudo y sordo. No lo entendemos
aqui como rechazo a hablar, o conversar ni tampoco como rechazo
a escuchar. No se trata de una simple negacién a hablar o a escuchar,
eso es muerte.

El silencio al que nos referimos aqui es vida, es entrar dentro
de si mismo para escuchar todo lo que hay de vida, tanto lo que
viene desde dentro como lo que llega desde fuera. El silencio es
contemplacién - de la vida con todas sus maravillas, tratando de
descubrir su inagotable riqueza.

El silencio no tiene nada que ver ni con la ceguera o sordera
del que ni ve ni oye, ni con los espejismos estipidos del narcisista,
ni con la angustiosa destruccion del masoquista.

Este silencio del que entra dentro de si es la actitud de quien
opta decidida y gozosamente por la vida para aprovechar bien lo
que estd en sus manos, tanto lo que tiene como lo que se le da para
que disponga de ello y asi llegar a ser quien tiene que ser.

Este silencio es la actitud contemplativa del que ha tomado
conciencia de que la vida se va descubriendo poco a poco, y que es
necesario alejarse de los ruidos que impiden entrar dentro de si,
que es desde donde puede observarse ese tesoro.

Con lo dicho ya es facil comprender que la “soledad” no la
entendemos aqui como la situacion del amargado porque nadie
estd con €l, situacidn que, a veces, se produce porque uno Mismo
no estd con nadie. No entendemos la soledad como la situacion del
excomulgado por la sociedad, o del que por una u otra razén ha
quedado marginado u olvidado por la sociedad. No se trata de la
situacion del que ha quedado sin tener parte en la mesa de la vida,
o del que desprecia a todos sin querer saber nada de nadie.

La “soledad” a la que nos referimos aqui es la que corresponde
a quien guarda el silencio que acabamos de sefialar como entrada
dentro de si mismo. Hay una relacion muy profunda entre este
silencio y la soledad de la que aqui estamos hablando. La soledad
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es la situacion libremente buscada por quien libremente ha entrado
en la actitud de silencio.

Quien sabe guardar este silencio es quien descubre la palabra
suya propia, para hablar aportando lo que le corresponde desde la
identidad Gnica que es como individuo.

En esta soledad es donde se encuentra la complementacion
que le corresponde a cada uno como sujeto tnico e irrepetible que
tiene que articularse en la convivencia con los demds, esto es, en la
comunion vivida como encuentro con los demds con todo lo que
esto supone de entrega v acogida.

En el silencio y en la soledad es donde podemos juzgar entre
lo propio y lo que nos viene de fuera. Es ahi donde podemos
discernir sobre los valores y seleccionar, libremente, optando por lo
mejor para seguir adelante. Asi en el silencio se aprende a hablar y
en la soledad se aprende a compartir.

Podemos decir, incluso, que sin este silencio y sin esta soledad
es imposible la comunicacion que lleva a la comunién necesaria
para nuestra realizacion como personas.

El silencio y 1a soledad asi entendidos son partes o etapas del
camino de la comunicacién como camino para la comunién, que
de ninguna manera pueden confundirse con el silencio y soledad
del egoista que se encierra sobre s{ mismo para no compartir, y que
prefiere permanecer en el ensordecedor mundo de los ruidos y
gritos, muchas veces llenos de espejismos deslumbrantes. Es ficil
emborracharse dentro de una aparente convivencia, construida por
la masificacion alienante de quienes arrastrados por el ensordecedor
ruido que producen no alcanzan a descubrir su profundo vacio.

Es verdad que hemos puesto aqui de una forma muy extrema
dos posturas que, en la realidad, se producen muy matizadas y
cada persona suele vivir una mezcla de ambas, con mayor o menor
dosis de alguna de ellas. No obstante hemos destacado, muy
intencionadamente, las dos posiciones para poder fijarnos mejor en
la direccion de nuestra labor. Es tarea de cada uno, en el silencio
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necesario de la dindmica de su soledad donde tiene que descubrir
su realidad concreta. Es tarea personal.

Quien sabe caminar a través de la soledad del desierto para
vivir el silencio sabe encontrar el camino de la convivencia armonica,
el camino de la comunicaciéon auténtica que lleva a la comunion.

Este camino sélo se puede recorrer por decision personal. Es
el camino del crecimiento de la libertad. La buena voluntad, que
sefaldbamos antes como requisito indispensable para la convivencia,
es una decision libre de cada uno. Deciamos que se requeria
generosidad para entregar y para acoger. Esa generosidad es regalo,
es gratuidad, es gracia. Pero el regalo no tiene sentido si no hay
decision libre v cuanto mayor es la libertad con la que se hace el
regalo, mayor es la densidad del regalo y de la gracia.

Facilmente se puede entender, en consecuencia, que cuanto
mayor es la libertad de donacién de uno mismo, mis profunda,
firme y estable serd la comunion. Y es la comunién, como decfamos
antes la que da sentido a la libertad. Somos libres para la comunion,
no para el egoismo.

Todo lo dicho es algo que pertenece a las entrafias de la persona.
Quiero decir con esto que la referencia que hemos hecho al silencio
y a la soledad es sobre una actitud que debe ser considerada como
permanente. Parece, por tanto, que nada tendrfa que ver con el
enunciado del titulo que planteaba una actitud nueva.

Frente a esto quiero expresar una doble respuesta. La primera
viene desde dentro de la persona. La buena voluntad, si bien es
clerto que debe ser actitud permanente, también es cierto que esta
actitud supone permanente renovacién. Cada dia es nuevo. Cada
instante es nuevo. La comunicacion y convivencia de hoy no estd
hecha, es tarea que tengo que construir hoy. Es ahora cuando tengo
que construir la convivencia con quienes tengo ahora en mi camino.
Es tarea de este momento y es ahora cuando tengo que hacer un
acto nuevo de buena voluntad. Acto nuevo referido a la situacion
de este momento, ya sea de soledad ya sea de encuentro. Acto que
debo realizar con plena libertad dentro de este camino permanente
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y siempre nuevo del crecimiento como persona, como sujeto libre,
en el encuentro con los demads, en el camino de la comunién.

La segunda respuesta hace referencia a lo que viene de fuera.
Hoy dia esto se hace facil de entender. Estamos viviendo dentro de
una sucesion de cambios que cada dia son mas acelerados. Ver
cada dfa como escenario nuevo se nos presenta ya como normal.
Esto puede ser algo muy peligroso o algo muy bueno. Todo dependera
de la postura con la que nos enfrentemos ante esa realidad.

Esa realidad siempre puede producir ruido y muchos espejismos.
Si nosotros nos dejamos deslumbrar por esos ruidos y espejismos
podemos entrar por un terreno de esclavitud que nos deja sin libertad
y, en consecuencia, perderemos el camino verdadero de la
comunicacion, esto es el camino de la comunién y del crecimiento
Ccomo persona.

Por el contrario, si nosotros sabemos tomar esos cambios y
llevarlos a la soledad del desierto con el fin de descubrir y admirar
todo lo bueno que puede haber en ellos, asi como también de
descubrir y prevenirse de la falsedad y engano que igualmente
puede haber en ellos, sabremos tomar lo bueno y liberarnos de lo
malo. Estaremos comportandonos con una actitud nueva,
precisamente por no haber dejado la actitud permanente.

La pastoral de la comunicacion, en la parte que le corresponde
actuar en defensa de la dignidad de la persona y su encuentro con
los demis, no puede dejar de estimular el esfuerzo del silencio y la
soledad, segiin hemos expresado. Es esto tanto mds urgente en los
momentos en los que las personas pueden quedar atrapadas en el
ruido y los espejismos que ofrecen las nuevas tecnologias de la
comunicacién, cuando estas son usadas para deslumbrar y producir
un ambiente que, con facilidad, alcanza la complicidad del egoismo
en direccién deshumanizadora.

Aunque por todas partes se oye el clamor por la libertad de
expresion, no se toma conciencia de la facilidad con la que se actda
contra la libertad. La persona que llega a casa y entra de inmediato
a recibir una secuencia interminable de mensajes a través de la
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television, del internet etc., scudndo pasa a través del silencio?, ;como
asegura el crecimiento de su libertad?, o tiene mas bien peligro a
masificarse dejando de ser él mismo?. Estas y muchas otras preguntas
por el estilo hacen patente la necesidad de plantear el silencio como
actitud nueva frente a la nueva realidad.

Todo lo que hemos dicho es evidente que se encuentra en la
dimensién personal, en el terreno individual. Pero también podifamos
plantearnos algo semejante dentro del campo comunitario y social..

La sociedad necesita reflexionar sobre lo que estd pasando y
viviendo. Esto supone conocer bien lo que sucede. Pero el problema
es que cada dia la sociedad queda sorprendida por algo nuevo y se
producen nuevas realidades que generan nuevas actitudes, sin que
nadie haya pensado en ello. Esto plantea la necesidad urgente de
mantener la investigacién de la realidad como una actitud nueva
imprescindible.

Por varios lugares se van creando observatorios sobre la
comunicacion. Sin duda, es el primer paso de la comunidad que
escucha y quiere reflexionar sobre lo que hay en orden a prepararse
para lo que se ve venir. Es la forma de ver las nuevas realidades
para descubrir los nuevos modos con los que se deberi actuar. La
pastoral de la comunicacién no puede considerarse dispensada de
esta labor. También necesita tener la creatividad necesaria para tener
sus observatorios con el fin de reflexionar y descubrir las nuevas
actitudes.

Para terminar esta primera parte, quiero resumir lo dicho
planteando como actitud nueva, por la exigencia que nos viene de
la realidad, el pasar de una pastoral estitica a una pastoral dindmica.
La aceleracion de los cambios no permite quedarse detenidos, es
necesario entrar en ese mismo dinamismo pero teniendo mucho
cuidado.

El dinamismo es el de saber caminar cada dia desde el lugar
preciso de la realidad cambiante. Esto supone tener la agilidad de la
creatividad para abrir caminos desde esa realidad nueva. Pero, al
mismo tiempo, hay que tener mucha claridad sobre lo permanente
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y definitivo. El puerto de llegada no cambia. La mirada ha de estar
fija en ese punto.

Es necesario saber en qué lugar estamos, qué pasa, hacia dénde
van los vientos y las corrientes. Todo eso es investigacion del
observatorio para saber hacia dénde nos arrastran los diversos
impulsos de nuestro ambiente. Pero eso mismo postula la necesidad
del silencio para separarse de todos los ruidos y, con la mirada fija
en lo permanente, saber buscar el camino seleccionando bien los
elementos que ayuden a ello.

2. La Evangelizacion

Lo dicho hasta ahora en defensa del hombre, hecho a imagen
de Dios y llamado a la Alianza, esto es, a la comunién con Dios y
con los hombres, ya es una labor de Evangelizacion implicita que
en alglin momento debe ser complementada por el anuncio explicito
del Reino.

Puebla nos dice: “La Evangelizacion, anuncio del Reino, es
comunicacién” (DP 1063). A esto Santo Domingo afiade: “para que
vivamos en comunién” (SD 279)

El anuncio de la “Buena Noticia” no es solo informacién, es
mucho mis que eso. De hecho no serfa propiamente evangelizar el
hecho de dar las informaciones correspondientes al Reino. La “Buena
Nueva” que los dngeles de Belén anuncian a los pastores dejarfa de
ser Buena Nueva si s6lo fuese la informacién de algo grato y esperado,
por muy grande y grato que fuese.

Esa Buena Nueva es mucho mds que informacion, es revelacion
de la Buena Voluntad que Dios tiene hacia los hombres, y es invitacion
a responder con otro acto de buena voluntad por parte de los
pastores. Es invitacién para ir a Belén. Es invitacién a entrar en la
dindmica de ese Dios que se nos hace regalo para nosotros. Y la
Gnica forma de entrar en esa dindmica es acoger el regalo, haciéndose
regalo con El Es entrar en ese mismo movimiento de gratuidad y
de gracia, uniéndose a la gratuidad y gracia de Dios. Asi acoger la
gracia es hacerse gracia para todos.
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Ir a Belén segun la expresion infantil y popular es muy precisa,
significa llevar regalos al Nifio que ha nacido. Pero llevar regalos al
Nifio es darle el corazdn junto con los Pastores. Es hacerse amigo
para vivir siempre como amigo “portidndose bien” dicen los ninos,
haciendo el bien. Regalar el corazén al Nifio es hacerse bueno
como El para todos y querer a todos.

Tanto la Evangelizaciéon implicita como la explicita ha de estar
dentro de esta misma dindmica. El periodista cristiano que tome en
serio su compromiso de fe tiene que saber actuar dentro de esta
dindmica. Tiene que saber entregar las noticias como participacion
de la “Buena Noticia”, y la forma de hacer esto es convertirse él en
buena noticia.

La Buena Noticia es el anuncio de la Buena Voluntad de Dios
que quiere a todos y a cada uno. La Buena Noticia para mi es que
Dios me quiere y que me llama a vivir con El y que estd esperando
mi respuesta. Pero responder es acoger el amor con el que me ama
y esto significa acoger el carifio con el que El ama a todos. Si yo lo
acojo de verdad yo también entro en la dindmica de esa Buena
Voluntad para todos y para cada uno.

En la medida que yo libremente asumo esa Buena Voluntad y
me identifico con ella, yo mismo vengo a ser buena noticia. Todo lo
que hago estd impulsado por ese amor a Dios y 4 los hombres. Eso
que hago como expresion de la buena voluntad es la revelacion de
mi interior donde vivo la comunién con El que se ha hecho Buena
Noticia.

Todo esto se ha de aplicar a todo cristiano que vive con fidelidad
su dimension de fe. De modo especial nos encontramos aqui con
los dos aspectos a los que haciamos referencia mds arriba: lo
permanente y lo nuevo. Permanente es Cristo “ayer, hoy y siempre”
y nuevo es que ese mismo Cristo estd viniendo ahora y estd ahora a
la puerta y llama (cf. Ap 3,20) y eso es ahora, dentro de las realidades
nuevas, dentro de lo que es ahora y que ayer no era. Esto es siempre
nuevo. La Buena Nueva siempre, siempre es nueva.

Del mismo modo, el acto de buena voluntad de cada uno de
nosotros ha de existir desde cada realidad que se sucede en el
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tiempo. Desde la realidad de hoy que sucede en un tiempo nuevo,
que nunca habia existido hasta hoy, yo debo ser buena noticia.

La buena voluntad se ha de manifestar en cada momento y
siempre es nueva. El amor no admite envejecimiento. En el momento
que deja de ser nuevo deja de existir. Siempre ha de ser nuevo y
siempre se ha de manifestar, siempre ha de ser noticia. Siempre
buena nueva.

Como deciamos arriba esto vale para todos. Ahora bien el
profesional de la noticia, si es cristiano, tiene que saber convertir la
informacién, la noticia, como participacién en la Buena Noticia.

Dicho de otra forma, el profesional de la noticia tendrd que
utilizar los medios de comunicacién y la entrega de sus noticias de
modo que sean expresion de su buena voluntad hacia todos. Tratard
de decir lo que los demas necesitan conocer, lo que pueda servir
para que cada uno entregue su aporte a la convivencia tal como es.
Falsear los datos de la realidad es impedir que los demis puedan
entregar el aporte que les corresponde para la convivencia. Todas
las faltas a la ética son faltas de amor a los demds.

El periodista que de verdad ama a los demds, se sentird impulsado
por exigencia de su buena voluntad a dar a conocer lo que se
necesita conocer para construir la convivencia con el aporte de
cada uno. Ese periodista igualmente se sentird impulsado a rechazar
lo que aliena, masifica o hace dafio. Esto serd para él un deber de
conciencia proveniente de su entrega a los demds. Serd un aspecto
de su participacién en la entrega de Cristo a todos. Y esto requerird
siempre una renovacion permanente. En cada momento tendrd que
descubrir Ia actitud nueva dentro de las nuevas realidades.

Pero todo lo dicho atin queda dentro de la Evangelizacion
implicita que necesita ser explicitada por alguien en algin momento.
Puede ser la misma persona o pueden ser otras, pero es necesario
que el nombre de Cristo sea pronunciado explicitamente. No hay
otro nombre por el que podamos ser salvos (cf. Hch 4,12).

La actitud nueva para el comunicador que se decide por ser “buena
noticia” como participacion de la Buena Noticia, serd la de participar
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dentro de la comunidad creyente para actuar en comunion con ella
en la novedad de cada dia. La comunidad creyente pronunciari
explicitamente el nombre del Sefior que motiva a todos sus miembros.

La actitud de la comunidad creyente al hacer operacional su
misién en medio del mundo se traducird en planes concretos de
pastoral. La novedad de las realidades debe impulsar a mantener
una actitud de busqueda permanente para colocar todos los medios
posibles al servicio de la maxima participacion en la elaboracion y
realizacion de los planes de pastoral orginica. Seglin estos planes
cada uno puede concretar su aporte.

Esto siempre va a significar un esfuerzo por conseguir la maxima
participacion de todos. Aprovechar bien las grandes posibilidades
de participacién que ofrecen las nuevas tecnologias para la-labor
del anuncio explicito del Reino serd siempre una actitud nueva muy
enriquecedora.

No se trata sélo de educar a todos para la percepcion critica y
para la comunicacion interactiva, sino el hacer que el contemplativo
sin dejar su silencio y soledad las convierta en aporte dentro del
encuentro de todos, de modo que con su aporte se pueda escuchar
en el silencio contemplativo la Palabra que se hizo carne y estd
entre NOsolros.

Es necesario hacer que se escuche la voz del pobre y marginado
y mantener el silencio contemplativo para descubrir al Dios presente,
cuya Palabra hecha came continua llamando a cada uno para que
entre a vivir la comunién en fidelidad al Espiritu Santo. Esto ha de
traducirse en continua creatividad que ayude a cada uno a crecer
como hijjo de Dios y como hermano de los demds. El crecimiento
verdadero de cada uno en su sentido pleno y profundo es inseparable
del crecimiento en la comunién. Ambas realidades se han de vivir
en las entrafias de Dios. De ese Dios que tiene Buena Voluntad
para los hombres y que continuamente se hace Buena Noticia.

Siempre serd nueva la actitud del testigo que en las realidades
de cada dia puede decir “lo que hemos visto y oido”, “lo que hemos
visto con nuestros 0jos, lo que hemos mirado y nuestras manos han
palpado acerca del Verbo de la Vida” eso les anunciamos.
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Es necesario ser testigos del Dios de la Vida en las nuevas
realidades. Esa es la actitud nueva. Siempre hemos de decir “La
Vida se dio a conocer, la hemos visto y somos testigos y les anunciamos
la Vida Eterna. Estaba en el Padre y se nos aparecié” (1Jn 1, 1-2) . Y
les anunciamos esto “para que también ustedes estén en comunion
con nosotros. Y nosotros estamos en comunion con el Padre y su
Hijo, Jesucristo” (1Jn 1, 3).

Direccidn del Autor:

Blanco Encalada 793

Casilla 405

E-mail: obiancud@chilesat.net
Ancud - Chile
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CURSOS 1999

INSTITUTO TEOLOGICO-PASTORAL PARA AMERICA
LATINA - ITEPAL

ACTUALIZACION
PASTORAL

mayo 18-junio 11 de 1999

Objetivo:
Presentar los fundamentos de la Teologia Pastoral para
abordar los desafios pastorales planteados por la realidad
latinoamericana y caribefia actual

Tematica y Calendario

mayo 18-21: Teologia Pastoral
mayo 24-28: La Biblia al servicio de la Pastoral
mayo 31-junio 4: Dimensién sacramental y litlrgica de la
Pastoral
junio 8-11: Dimension social de la Pastoral

Costo: US$400,00
Valor que cubre: docencia, material didactico, almuerzo y
transporte.

INFORMES E INSCRIPCIONES

ITEPAL-Instituto Teoldgico-Pastoral para América Latina
Transversal 67 No. 173-71 / A.A. 253 353
Tels: (57-1) 6776521 - 6774054 - 6706416
Faxes: (57-1)6714004 - 6711213 -6121929
e-mail: itepal@celam.org
http://www.celam.org
Santa Fe de Bogot4, D.C. - Colombia
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1. Origen y desarrolio

as Organizaciones Internacionales Catélicas de Comunicacion

(OIC), constituidas por OCIC (Organizacién Catdlica

Internacional del Cine y el Audiovisual), UCIP (Unién Catdlica

Internacional de Prensa) y UNDA (Asociacién Catdlica
Internacional para la Radio, la Television y medios afines), fueron creadas
entre 1927 y 1928.

Como asociaciones de fieles, cada una es autdénoma e
independiente y se rigen por estatutos aprobados por la Secretarfa
de Estado del Vaticano, de la.cual dependen jerdrquicamente. Sus
sedes mundiales son Ginebra (UCIP) y Bruselas (UNDA y OCIC).

Las tres organizaciones cuentan con sedes continentales que,
para el caso de América Latina, son OCIC-AL (Organizacién Catélica
Internacional del Cine y Audiovisual-América Latina), UCLAP (Unién
Catélica Latinoamericana de la Prensa) vy UNDA-AL (Asociacién
Catdlica Latinoamericana para la Radio, Televisién y Medios Afines).
Desde 1987, las tres entidades establecieron su sede comun en
Quito, Ecuador, y acordaron actuar en un plan conjunto, sin perder
su especificidad, para aprovechar mejor sus esfuerzos y sus recursos.
Hasta 1994, esta estructura funciond con una Secretaria Ejecutiva
para cada organizacién.

A partir de enero de 1995 se cred una Secretarfa Ejecutiva
Unica, encargada de llevar delante los planes de las Asambleas con
mayor coherencia y fluidez. La oficina de secretaria se convierte en
el Servicio Conjunto de Comunicacién (SCO), cuyo esfuerzo comiin
se define como “un trabajo integrado para una comunicacion
solidaria”. Recuperando un sentido mds abarcativo del movimiento
latinoamericano, donde la oficina de coordinacién es una pieza
importante de servicio, asesoramiento y motivacion, a partir de las
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IV Asambleas Conjuntas y Continentales realizadas el mes de marzo
de 1998 en Santa Cruz de la Sierra, Bolivia, se recupera la denomi-
nacién de Organizaciones Internacionales Catélicas de Comunicacion
de América Latina y el Caribe (OICC-AL)

La estructura bdsica de las OICC-AL son sus Asociadas Nacionales,
presentes en 22 paises del Continente. A la vez, su mixima instancia
de decisién son sus Asambleas Continentales, que se realizan cada
tres o cuatro afios. En ellas, cada OICC, desde su respectiva mision,
planifica su quehacer y elige un Consejo Directivo compuesto por
una Presidencia, una Vicepresidencia y dos Vocalias.

2. Propuesta asociativa

A lo largo de su historia, las OICC-AL, han respondido con
coherencia a las demandas de los cambiantes contextos, desde una
irrenunciable linea de solidaridad con los pobres para un continente
comunicado recogiendo la palabra de todos los latinoamericanos.

Las OICC-AL se definen como un espacio de reflexién, formacion
y accidn, a través del encuentro, el didlogo y la concertaciéon de
politicas y estrategias de los comunicadores catdlicos que desean
contribuir a la evangelizacién del mundo de la comunicacion. Son,
a la vez, un instrumento al servicio de la Iglesia, para establecer
didlogos y buscar formas de cooperacién con otros sectores de la
sociedad. Ya el anio 1982, en la reunién de Embq, Brasil, se expresa
fa determinacion institucional por trabajar por el Nuevo Orden Mundial
de la Informacion y la Comunicacién (NOMIC), “como resultado de
la practica democritica de nuestro pueblo”.

Las I Asambleas Conjuntas y Continentales de Integracién para
la Comunién y Participacién Comunicativa y Evangelizadora, realizadas
en julio de 1987 en la poblacion ecuatoriana de Cumbaya, demandan
la unidad de acciones para contribuir eficazmente a la transformacion
de las comunicaciones para hacerlas mis democriticas, pluralistas,
solidarias y Evangelizadoras.

Las II Asambleas Conjuntas y Continentales: Comunicacion y
Solidaridad ;Nostalgia o Esperanza?, realizadas en Quito, Ecuador el
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afio 1990, destacan el protagonismo de las asociadas nacionales,
desafidndose a disenar politicas de comunicacién audaces y creativas
para el desarrollo de la educacién y comunicaciéon popular, asi
como desarroliar una Nueva Evangelizacion, y la produccion com-
petitiva de productos de calidad comunicativa.

El afio 1992, con motivo del festejo de los 25 afios de la Aso-
ciacion de Educacion Radiofénica de Bolivia, las OICC-AL promueven
la Declaracién de La Paz, manifestando que “democratizar la comu-
nicacion es un objetivo que hoy queremos reafirmar”. Con motivo
de la TV Conferencia General del Episcopado Latinoamericano,
realizado en Santo Domingo, Reputblica Dominicana en octubre de
1992, las OICC-AL contribuyen a las nuevas propuestas comu-
nicacionales desde una perspectiva: catdlica, con su empefio en
enfrentar la pobreza y trabajar por la democratizacion con solidaridad
desde la opcién por los pobres.

Las TIT Asambleas Conjuntas y Continentales “Nuevos Rostros
para una Comunicacién Solidaria”, realizadas en Santa Cruz de la
Sierra, Bolivia, en 1994, definen como objetivo el “promover el
didlogo solidario entre los diversos actores sociales y eclesiales desde
la perspectiva de los rostros sufrientes de América Latina y el Caribe,
mediante la utilizacién creativa y audaz de todos los recursos y
lenguajes que nos ofrece la comunicacién”, promoviendo el didlogo
solidario entre actores sociales y eclesiales del campo de la
comunicacion, a la luz de los valores evangélicos.

Las propuestas y acciones de las OICC-AL se realizan en un
marco de entendimiento y estrecha colaboracién con el DECOS-
CELAM, entidad con la que, siguiendo a Aetatis Novae para que
“los obispos y las personas encargadas de decidir el reparto de los
recursos en la Iglesia” se esfuercen por “conceder una adecuada
prioridad a este campo, teniendo en cuenta las circunstancias propias
de su nacidn, de su regién, o de su diéeesis” (Aetatis Novae, 20), se
realizan importantes acciones comunes como el programa Educacion
para la Comunicacién; las reuniones regionales de las Conferencias
Episcopales, el Seminario Latinoamericano sobre Radio Catdlica, y
la convocatoria a la Reunién Latinoamericana de Comunicadores
Catdlicos.
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OCIC-AL, UCLAP y UNDA-AL han ido logrando, en varios paises,
que sus asociaciones nacionales sean colaboradoras valiosas y
competentes de las Conferencias Episcopales y de los diferentes
obispos, mediante flujos permanentes de intercambio y apoyo entre
comunicadores y sus productos, asi como procesos de circulacion
de informacion, educacién a distancia, capacitacién presencial formal
v no formal, encuentros, seminarios, conferencias y articulacién de
grupos, en una permanente bisqueda de caminos para apoyar y
motivar la planificacién pastoral de la comunicacion,

A la vez, otra via de acciones concertadas se ha abierto a partir
de la conformacion, en abril de 1996, del G-8, coalicion de redes de
comunicacién de América Latina v el Caribe, en la cual participan
OCIC-AL, UCLAP y UNDA-AL junto con ALER (Asociacién Latinoa-
mericana de Educacion Radiofonica); AMARC (Asociacién Mundial
de Radios Comunitarias); CIESPAL (Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina); FELAFACS
(Federacion Latinoamericana de Facultades de Comunicacién); FIP
(Federacién Internacional de Periodistas); PROA (Asociacién
Latinoamericana de Comunicacién GrupaD); RNTC (Radio Nederland
Training Centre); VIDEAZIMUT (Coalicion Internacional Audiovisual
para el Desarrollo y la Democracia), y WACC-AL ( World Association
Jfor Christian Communication). Esta red de redes encabeza los
movimientos continentales por la democratizacion de la palabra y
de la imagen, impulsando procesos de legalizacion de los medios
comunitarios, acciones de intercambio de producciones y sistemas
de formacion y capacitacion profesional.

3. Situacion actual, desafios y perspectivas

Las IV Asambleas Conjuntas y Continentales Redes Solidarias,
Culturas y Multimedialidad, realizadas en marzo de 1998 en Santa
Cruz de la Sierra, Bolivia, aprueban los lineamientos institucionales
en la perspectiva del nuevo milenio.

La propuesta institucional se asienta en el convencimiento del

rol protagénico que les corresponde jugar a las organizaciones catolicas
en la construccidn de una nueva cultura;.la cultura de la vida, en
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una Ameérica Latina donde quepamos todos los latinoamericanos. El
objetivo actual consiste en “fortalecer las Asociaciones Nacionales
de las Organizaciones Catdlicas de Comunicacién, para que logren
la capacidad de impactos significativos en los medios masivos, en
las mediaciones interpersonales, en los sistemas multimediales y en
las politicas y estrategias de comunicacién”. Es importante que las
Asociaciones Nacionales alcancen protagonismo y se conviertan en
referentes, a través de acciones coordinadas y unificadas, entre las
OICC y con otras organizaciones.

En este proceso, la oficina de coordinacion de las OICC-AL
asume un rol promotor, coordinador, asesor, de servicio y seguimiento
al fortalecimiento de las Asociadas Nacionales, para legitimar las
propuestas y metodologias de la' comunicacién entendida como
comunion, didlogo y mediacion.

3.1 Principios

Las politicas fundamentales de las OICC-AL son: Evangelizacion,
Comunicacién Educativa y Desarrollo Humano.

La Evangelizacion es el eje central a través del cual se ejerce la
dindmica institucional. El anuncio de la Buena Nueva nos permite
inculturamos en las relaciones diversas de los pueblos de nuestro
continente. El evangelio es para nosotros principio, palabra y accion.
Es inspirador de los valores de la Trinidad y la justicia, y se expresa
en actitudes pluralistas, incluyentes y ecuménicas.

La Comunicacién Educativa es una politica directriz que se
asienta sobre un nuevo concepto y praxis de comunicacion. Enten-
demos aqui la comunicacién como equivalente a comunién.
Comuni6n y didlogo de saberes y mediaciones con sujetos o interlo-
cutores que sugieren un encuentro de experiencias para la cons-
truccion de sentidos de sociedad y de cultura.

En rigor, la comunicacién no se reduce a los medios, sino a to-
das las expresiones que surgen en los espacios de la vida cotidiana
y que con un sentido transversal atraviesa y une todos las manifesta-
ciones de la vida humana.
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Las OICC asumimos la propuesta de Comunicacién Educativa
sobre la base de responder creativamente a las necesidades de
intercambiar saberes, partiendo siempre del otro, reconociendo la
heterogeneidad o diversidad cultural, v que el interlocutor es un
sujeto activo y protagonista de su propia historia.

La propuesta educativa se relaciona también con la construccion
ética de una sociedad que recupere nuestra calidad de humanos y
que a contracorriente de las propuestas sensacionalistas permita el
desarrollo de actitudes anticipatorias, propositivas y proactivas
haciendo naturales la equidad, 1a solidaridad y la justicia.

El Desarrollo Humano es el tercer eje de las politicas de las
OICC-AL. Por Desarrollo Humano se entiende el proceso a través
del cual la persona humana, considerada el centro del desarrollo,
satisface sus necesidades fundamentales y construye sus propuestas
contando con oportunidades, en un clima de justicia, solidaridad,
seguridad humana, reciprocidad y democracia en funcién de un
objetivo central: el mejoramiento de [a calidad de vida.

El ser humano, dotado de capacidades y oportunidades, puede
realizarse mediante sistemas de gestion social, que recuperen el
verdadero sentido de la comunidad, en un marco de equidad y de
niveles reales de participacién en las instancias de poder local, regional
y nacional.

3.2 Programas
3.2.1 Programa de Educacioh a Distancia

La experiencia de Educacién a Distancia en Comunicacion
Radiofénica e Impresa, le ha valido a las OICC-AL, el méximo galardon
que se otorga a nivel mundial en Educacién para la Comunicacion.

Nuestra experiencia es singular: parte del sujeto, es decir, de
quien pone en comun saberes en didlogo, respeta heterogeneidades,
y es a distancia, pero no en ausencia... Todos estin presentes en un
proceso de autoformacién permanente, de interformacion, de
seguimiento presencial, de autoevaluacién y pricticas tanto
individuales como grupales, en las cuales el interlocutor expresa
sus aprendizajes escribiendo sus propios textos.
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El Programa de Educacion a Distancia se desarrolla con las
siguientes Lineas de Accion:

a. Descenlralizacion

Las organizaciones nacionales asumen la coordinacion de los
cursos de Comunicacion Radiofénica y Comunicacion Impresa,
validados en el dmbito continental. Con la descentralizacién se
aumentard la cobertura, se ganard en pertinencia a las realidades y
lenguajes y se potenciardn las propias organizaciones nacionales.

b.  Diploma Superior

Es una propuesta de postitulo para mejorar la calidad profesional,
legitimando nuestra naturaleza, principios asociativos, y respondiendo
a la demanda de un creciente nimero-de comunicadores tanto de
las organizaciones catdlicas, asi como de organizaciones privadas,
estatales v académicas.

c. Especializacion

Los cursos de especializacion son programas académicos, de
cobertura continental, que tienen como finalidad dotar a los
participantes de una capacitacién adecuada, desde la perspectiva
integral de la comunicacién, para un desempeno profesional eficaz
en los siguientes campos: Comunicacién Audiovisual, y Comunicacion
para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas.

3.2.2 Programa de Educacion para la Comunicacion

Este programa implica un cambio notable no solo en las
concepciones de comunicacion sino en las pricticas asociadas a los
medios tradicionales. Partimos del “otro” comunicacional. Esto supone
superar las nociones cldsicas que consagran la unidireccionalidad
de los mensajes desde un polo emisor privilegiado hasta un polo
receptor pasivo y consumidor de informacion.

En nuestra concepcion, los puablicos, las audiencias, los “otros”
son interlocutores y sujetos protagénicos de la construccién de sus
propios sentidos de sociedad, a partir de su relacién con los distintos
espacios de comunicacién.
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Sobre la base del reconocimiento del papel protagénico de los
sujetos, a partir de sus conocimientos, percepciones, valores, culturas,
experiencias y situacién social, el Programa de Educacién para la
Comunicacién desarrollari las siguientes Lineas de Accion:

a. Sistematizacion

Se trata de un esfuerzo por recuperar lo existente, con el objeto
de potenciar lo producido y aprendido, asi como facilitar su
intercambio y promover su complementariedad. Se sistematizarin
el “Plan Deni” (Plan de Educacion Cinematogrifica de Nifos) vy el
proyecto “Cine vy Espiritualidad”.

b. Legitimacion

Las experiencias validas requieren legitimacion. El desafio actual
consiste en la implementacién y apropiacion en espacios como la
educacién formal escolar y universitaria, para generalizar su valor
conceptual y metodolégico.

¢. * Educacion Ciudadana

La formacién permanente es parte sustantiva de un- proceso
de educacién critica. Las OICC ven en la formacién ciudadana para
la democracia, una linea de accién basica.

Un Proyecto Especial constituye la Maestria en Planificacion y
Gestion de la Comunicacion (PLANGESCO) que en este momento
se desarrolla en Buenos Aires, Argentina, mediante un convenio
entre el Centro La Crujia y la Universidad de La Plata. Una vez
validada esta experiencia se promoveri su realizacién en otros paises
a partir de 1999.

3.2.3 Programa Red de Comunicacion Multimediatica

La produccion cultural estd inmersa en los procesos de comu-
nicacion. Los diagnésticos muestran un preocupante predominio
de propuestas globalizadoras que desnaturalizan las relaciones sociales
y culturales.

En este contexto, las OICC-AL, a la par de otras expresiones
ciudadanas como las radios educativas, las radios comunitarias, las

medellin 97 / marzo (1999)

101




Dr. Adalid Contreras B.

L]

102

organizaciones de mujeres, las organizaciones populares y las redes
telemdticas, son referentes importantes de un sistema comunicacional
sustentado en un proyecto de sociedad equitativa.

Afirmamos que existe un ntcleo de experiencias de
democratizacién de la comunicacion que deben asumir el desafio
de una legitimidad y posicionamiento de mayor competencia en el
contexto latinoamericano y caribefo. Este desafio supone un doble
dinamismo: 1) de fortalecimiento intermo de las experiencias, a través
del conocimiento e intercambio de sus producciones; y 2) de
ocupacién de espacios en medios comerciales, estatales y gremiales
con productos de alta calidad, que garanticen su aceptacion.

El Programa Red de Comunicacion Multimediitica desarrolla
estas Lineas de Accidn:

a. Documentacion

De cardcter multimedia (impresos, audiovisuales e informaticos)
para el acopio, archivo, clasificaciéon, elaboracién de bases de datos
y conexion con otros centros para facilitar el acceso permanente a
la produccién existente.

b.  Informacion

Con tendencia a un creciente aprovechamiento de las nuevas
tecnologias, mediante un sistema de bajo costo vy ficil acceso a la
produccion existente, ademds de materiales especializados en pagina
WEB.

c. Servicios

La creacion de un Video Club Educativo forma parte de un sis-
tema de servicios en sala como en biblioteca. Busca ser un mecanismo
para mercadear productos de alta calidad en diferentes espacios
como los medios masivos, los centros de formacion, las organizaciones
de base, etc.

3.2.4 Programa de Fortalecimiento Institucional

El objetivo de este programa es fortalecer a las Asociadas
Nacionales para mejorar la capacidad de articulacion y desenvol-
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vimiento de acciones conjuntas entre las OICC, de manera que se
refuercen mutuamente en la gestion de sus acciones y estrategias
de impacto puablico.

Este Programa se va a desarrollar con las siguientes Lineas de
Accion:

a.  Planificacion

Se trata de combinar los procesos de formacion con la elabo-
racion de planes estratégicos, a través de cursos y talleres en cada
pais.

b. Gestion

Bajo la modalidad de servicios de asesoria, las OICC-AL apoyan
en el diseno de sistemas de gerencia, administracién y manejo internos,
que garanticen eficiencia.

¢c. Asesoria

En la perspectiva de incidir en el disefio de politicas tanto de
organismos estatales, internacionales, académicos, privados y gre-
miales, que legitimen el sentido democratizador de la comunicacién.
La investigacion serd un puntal del desarrollo de estas actividades,
con la finalidad de proyectar las propuestas institucionales sobre la
base de un conocimiento certero de la realidad.

Direccion del Autor:
scc@uio.satnet.net
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CURSOS 1999

INSTITUTO TEOLOGICO-PASTORAL PARA AMERICA
LATINA - ITEPAL

PASTORAL
UNIVERSITARIA

junio 15 al 25 de 1999

Objetivo:
lluminar la busqueda de planteamientos y caminos para llevar
una mejor organizacién y practica pastoral en el medio
universitario '

Tematica y Calendario

junio 15-18: Realidad cultural y de fa Universidad
junio 21-25: Teologia y Pedagogia de la Pastoral Universitaria

Costo: US$200,00
Valor que cubre: docencia, material didactico, almuerzo y
transporte.

INFORMES E INSCRIPCIONES

ITEPAL-instituto Teoldgico-Pastoral para América Latina
Transversal 67 No. 173-71 / ALA. 253 353
Tels: (57-1) 6776521 - 6774054 - 6706416
Faxes: (57-1) 6714004 - 6711213 -6121929
e-mail: itepal@celam.org
http://www.celam.org
Santa Fe de Bogota, D.C. - Colombia
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INSTITUTO TEOLOGICO-PASTO RA AMERICA LATINA - ITEPAL

CURSOS 1999

Primer Semestre
PASTORAL CON ENFERMOS DE SIDA: 01 al 12 de Marzo
ESPIRITUALIDAD PARA TIEMPOS NUEVOQS: 01 al 12 de Marzo
EDUCACION JUVENIL PARA LA PREVENCION DE SITUACIONES DE RIESGO:
Embarazo Adolescentes, Drogas y Alcohol, VIH - SIDA:
15 al 26 de Marzo
LA MUJER EN LA IGLESIA: 15 al 26 de Marzo
ACTUALIZACION TEOLOGICA: 12 de Abril al 07 de Mayo
DERECHOS HUMANOS Y RESOLUCION DE CONFLICTOS: 12 al 30 de Abril
ACTUALIZACION PASTORAL: 18 de Mayo al 11 de Junio
PASTORAL DE LA MOVILIDAD HUMANA: 18 de Mayo al 04 de Junio
METODOLOGIA PASTORAL: 15 de Junio al 09 de Julio
PASTORAL UNIVERSITARIA: 15 al 25 de Junio

ACTUALIZACION LITURGICA: 19 de Julio al 13 de Agosto

ECUMENISMO Y NUEVOS MOVIMIENTOS RELIGIOSOS (SECTAS):
19 de Julio al 13 de Agosto

INFORMES E INSCRIPCIONES
Instituto Teoldgico-Pastoral para América Latina - ITEPAL
Transversal 67 No. 173-71/ A.A. 253 353/ E-mail: itepal@celam.org
Tel: (57-1) 6776521 - Fax: (57-1) 6714004

Santa Fe de Bogota, D.C. - Colombia




Adpostal

Llegamos a todo el mundo!

CAMBIAMOS PARA SERVIRLE MEJOR
A COLOMBIA Y AL MUNDO

ESTOS SON NUESTROS SERVICIOS
VENTA DE PRODUCTOS POR CORREO
SERVICIO DE CORREO NORMAL
CORREOQ INTERNACIONAL
CORREQ PROMOCIONAL
CORREO CERTIFICADO
RESPUESTA PAGADA
POST EXPRESS
ENCOMIENDAS
FILATELIA
CORRA
FAX

LE ATENDEMOS EN LOS TELEFONOS
243 8851 - 341 0304 - 341 5534
980015503
FAX 283 3345




